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ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul Idenstifikasi City Branding Kepulauan Kei (Maluku 

Tenggara). Tujuan penelitian ini ada untuk mengetahui dan  mengidentifikasi pihak 

Pemerintah, Industri Pariwisata, Organisasi masyarakat, Wisatawan dan Masyarakat 

terhadap sebuah citra dalam pengembangan destinasi wisata, dan juga untuk 

mengetahui unsur – unsur dari pembentukan City Branding yang sesuai dengan 

keunikan dari Kepulauan Kei, dan untuk mengetahui Penerapan Branding Kepulauan 

Kei. Analisa City Branding Kepulauan kei di harapkan dapat memberikan dampak 

positif kepada Pemerintahan dan Para Pelaku Pariwisata dalam hal Image atau Citra 

dari suatu destinasi., karena sampai dengan saat ini City Branding dari Kepulauan Kei 

masih belum di luncurkan resmi dari Pemerintah sehingga masih menjadi tanda tanya 

seperti apa objek Wisata yang berdominan di Kepulauan Kei. 

Metode pengumpulan data yang dilakukan dengan cara observasi, wawancara, dan 

tekhnik dokumentasi ke beberapa orang yang sekiranya memiliki keterkaitan dengan 

permasalahan untuk mendapatkan data yang sesuai dan tepat. Metode Analisis Data 

adalah penelitian yang menggambarkan fenomena sosial tanpa ada perbandingan dan 

menjawab hipotesa tetapi lebih memberikan penekanan pada hasil wawancara dari 

Dinas Pariwisata Maluku Tenggara dan beberapa para Pelaku Pariwisata. 

Hasil penelitian menyatakan bahwa City Branding yang dimiliki oleh Kepulauan 

Kei (KABUPATEN MALUKU TENGGARA) masih dalam tahap proses 

pembentukan – pembentukan City Branding tersebut, dilain sisi Kepulauan Kei telah 

menggunakan alternative untuk mendukung citra atau image bagi wilayahnya, 

Kepulauan Kei menggunakan Ikon Pariwisata berupa Hewan Adat dari yaitu TABOB 

yang merupakan salah satu budaya dari Kelompok Masyarakat Adat yaitu dari Nufit 

Haroa. Selain dalam penggunaan TABOB sebagai Ikon Pariwisata ternyata memiliki 

maksud lain yaitu menjaga kelestarian hewan Penyu Belimbing dari Perburuan sekala 

besar yang terjadi pada tiap tahunnya. 

 

KATA KUNCI : City Branding, Maluku Tenggara, Kepulauan Kei 
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ABSTRACT 

This research is entitled Identity City Branding of Kepulauan Kei (Maluku 

Tenggara). The purpose of this research is to find out and identify the Government, the 

Tourism Industry, Community Organizations, Tourists and Communities to an image 

in the development of tourist destinations, and also to find out the elements of the 

formation of City Branding in accordance with the uniqueness of the Kei Islands, and 

to find out Application of Kei Islands Branding. Analysis of the City Branding of the 

Kei Islands is expected to have a positive impact on the Government and Tourism 

Actors in terms of the image or image of a destination, because until now City Branding 

from the Kei Islands has not been officially launched by the Government so it is still a 

question mark such as what tourist objects are dominant in the Kei Islands. 

Data collection methods are carried out by means of observation, interviews, and 

documentation techniques to several people who if they have a relationship with the 

problem to obtain appropriate and precise data. Data analysis method is a research 

that describes social phenomena without comparisons and answers hypotheses but 

gives more emphasis to the results of interviews from the Southeast Maluku Tourism 

Office and several tourism actors. 

The results of the study stated that the City Branding owned by the Kei Islands 

(TENGGARA MALUKU DISTRICT) is still in the process of forming the City 

Branding, on the other hand the Kei Islands have used alternatives to support the image 

or image for the region, the Kei Islands use a tourism icon in the form of a traditional 

animal. from namely TABOB which is one of the cultures of the Indigenous Peoples 

Group, namely from Nufit Haroa. Apart from using TABOB as a tourism icon, it turns 

out that it has another purpose, namely to preserve the leatherback turtles from large-

scale hunting that occurs every year. 

 

KEYWORD : City Branding, Maluku Tenggara, Kepulauan Kei 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Indonesia merupakan Negara Kepulauan yang sangat banyak memiliki 

pulau-pulau di dalamnya, Berdasarkan informasi Kementerian Dalam 

Negeri Tahun 2018 yang dipublikasikan dalam Buku Statistik Indonesia 

2018, Indonesia memiliki 16.056 pulau pada 2017. Jumlah ini berkurang 

1.448 pulau dari sebelumnya sebanyak 17.504 pulau. Adapun Papua Barat 

tercatat sebagai provinsi yang memiliki pulau terbanyak, yakni mencapai 

4.108 pulau. Kepulauan Riau di urutan kedua dengan 1.994 pulau 

dan  Sulawesi Tengah dengan 1.632 pulau di posisi ketiga. Sementara 

Provinsi yang memiliki pulau paling sedikit adalah Jambi dan Bengkulu, 

yaitu masing-masing 15 dan 10 pulau seperti terlihat pada grafik di bawah 

ini.Menjadi Negara Kepulauan terbesar di Dunia, Indonesia juga menjadi 

unggul di bidang Bahari. 

Negara Indonesia sangat banyak memilik potensi laut dari Pengelolaan 

Perikanan yang memiliki sebanyak 37% Spesies ikan yang ada di Dunia, 

Pengelolaan Perhubungan atau Transportasi Laut, Pengelolaan 

Pertambangan dan Energi yang meiliki potensi mineral dan bahan tambang, 

Minyak Bumi dan Gas Bumi, Emas, Timah, Besi dll, kemudian Pengelolaan 

Sumber Daya Alam Laut seperti Padang Lamun, Terumbu Karan, Hutan 



2 
 

Mangrove dan juga rumput laut, dan Pengelolaan Pariwisata yaitu 

seperti Pemandangan Laut yang indah dan eksotis. Pemandangan Laut yang 

indah dan eksotis yang ada di Indonesia tidaklah kalah saing dengan Luar 

Negeri, Indonesia juga bisa membanggakan pemandangan laut yang di 

miliki salah satu cara dengan wisata bahari. 

Wisata bahari merupakan wisata yang banyak di kaitkan dengan Danau, 

Pantai, dan laut. Wisata bahari adalah suatu kunjungan ke objek wisata, 

khususnya untuk menyaksikan keindahan lautan menyelam dengan 

perlengkapan selam lengkap (Pendit, 2004).  Salah satu contoh wisata 

bahari yang sudah mendunia yang terletak di Indonesia yaitu  Pulau Raja 

Ampat yang ada di Provinsi Papua Barat, disana wisatawan bisa menikmati 

panorama keindahan pulau-pulau kecil serta menikmati pemandangan 

dalam laut seperti ikan-ikan dan juga terbumbu karang. Indonesia tidak 

hanya memiliki satu wisata bahari tersebut, salah satunya seperti di 

Kepulauan Kei, Maluku 

Kepulauan Kei merupakan sebuah kesatuan daerah geografis dari 

Kabupaten Maluku Tenggara dan Kota Tual, karena sebelumnya Kota Tual 

merupakan ibu kota dari Kabupaten Maluku Tenggara yang secara 

administratif merupakan pusat pemerintahan Kabupaten Maluku tenggara 

akan tetapi pada tanggal 10 Juli 2007, setelah dimekarkan Kota Tual secara 

otomatis memiliki pemerintahan sendiri dan terlepas dari Kabupaten 

Maluku Tenggara dan kemudian Kota Langgur yang menjadi pusat 
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pemerintahan Maluku Tenggara. Penduduk setempat menyebut Kepulauan 

ini Nuhu Evav (Kepulauan Kei) atau Tanat Evav (Negeri Evav), tetapi 

dikenal dengan nama “Kei” atau “Kai” oleh penduduk dari pulau – pulau 

tetangga. Kai, sebenarnya adalah sebutan sebutan dari zaman colonial 

Hindia Belanda, dan masih digunakan dalam buku – buku yang ditulis 

berdasarkan sumber – sumber lama. Kepulauan ini terletak di selatan jazirah 

Kepala Burung Irian Jaya (Papua), di sebelah barat Kepulauan Aru, dan di 

timur laut Kepulauan Tanimbar. 

Kepulauan kei merupakan bagian dari daerah wallacea yaitu kawasan 

biografis mencakup sekelompok pulau – pulau (sumber Wikipedia). 

Kepulauan Kei terdiri dari atas sejumlah Pulau, di Antaranya adalah Kei 

besar (Nuhu Yuut atau Nusteen), Kei kecil (Nuhu Roa atau Nusyanat), 

Tanimbar kei (Tnebar Evav), Kei Dulah (Du), Dulah laut (Du Roa), Kuur, 

Taam, Tayandu (Tahayad). Selain itu masih terdapat sejumlah pulau kecil 

tak berpenghuni. Total luas area daratan Kepulauan Kei adalah 1438 km2 

(555 mil2) (sumber dari Website Resmi Kota Tual : 

tualkota.go.id/site/slide1/). Selain itu, masih terdapat sejumlah pulau kecil 

tak berpenghuni. 

Wilayah geografis di Kepualaun kei lebih banyak daerah perairan  dari 

pada daerah daratan tentunnya dari kondisi geografis ini Kepulauan Kei 

banyak memiliki potensi – potensi bahari di dalamnya. Salah satu potensi 

tersebut ada di bidang pariwisata, potensi tersebut dapat melahirkan 
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beberapa wisata bahari yang unggul sehingga tidak kalah saing dengan 

destinasi – destinasi bahari yang ada di luar Kepulauan Kei. Beberapa 

wisata bahari yang ada di Kepulauan Kei yaitu wisata Pulau Bair, Pulau 

Adranan, Pantai Ngurtafur, Pantai Ngurbloat, Pantai Ngursarnadan, Goa 

Hawang dan masih banyak lainnya. 

Kemudian, Salah satu wisata yang menjadi primadona kepulauan kei 

adalah Destinasi Pulau Bair karena Pulau Bair juga disebut-sebut sebagai 

Raja Ampatnya Kepulauan Kei karena hampir mirip dengan Wisata Raja 

Ampat yang ada di Papua Barat, hanya saja Pulau Bair lebih kecil luasnya 

di bandingkan dengan Raja Ampat yang di Papua, akan tetapi kualitas dari 

kedua destinasi tersebut bisa di katakan sama, tidak hanya pulau bair ada 

juga pantai Ngurtavur yaitu pantai yang unik dan beda dari pantai pada 

umumnya karena Pantai Ngurtavur terbentuk dari hamparan pasir putih 

yang berada di lautan dan akan terlihat bila air surut, keindahan Pantai 

Ngurtavur tidak hanya sebatas hamparan pasir putih yang membentang 

dibirunya lautan namun disini juga terdapat ratusan burung bangau yang 

beristirahat setelah mencari ikan serta dapat melihat kawanan penyu 

belimbing jika beruntung dan juga dapat bertemu dengan penyu tertua yang 

ada di Pantai Ngurtavur bernama “Tabob” maka dengan fakta - fakta 

tersebut tidak bisa lagi di pungkiri bahwa Kepulauan Kei tentunya bisa di 

katakan sebagai Destinasi Wisata Bahari, akan tetapi Kepulauan kei sampai 

saat ini belum memiliki brand yang sesuai di bidang Kepariwisataan, 
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padahal hampir 100% destinasi yang dimilikinya ada di bidang Bahari, 

maka di perlukan sebuah city brand  tepat yang sesuai dengan keunikannya 

serta karateristik wilayahnya. 

City Branding dapat dikatakan sebagai strategi dari suatu negara atau 

daerah untuk membuat positioning yang kuat didalam benak target pasar 

mereka, seperti layaknya positioning sebuah produk atau jasa, sehingga 

negara dan daerah tersebut dapat dikenal csecara luas diseluruh dunia. 

Banyak kota dan negara lain telah merasakan keuntungan besar 

memdapatkan pundi – pundi PAD ( Pendapatan Asli Daerah) dari City 

Branding. Diantaranya ada Kota Bandung dengan “BDG”, Kota Jakarta 

dengan “Enjoy-Jakarta”, Kota Solo dengan “ Solo The Spirit Of Java” 

Dengan perkembangan ini, berbagai daerah di Indonesia termasuk 

Kepulauan Kei dihadapakan pada persaingan global dengan daerah atau 

kota lainnya di seluruh di Indonesia sendiri maupun dunia yang tidak bisa 

di tawar – tawar, sedangkan rencana pengembangan Kepulauan Kei yang 

sudah di lakukan sampai saat ini tidak sejalan dengan fakta di lapangan 

dimana Kepulauan Kei masih belum banyak di kenal sebagai destinasi 

wisata yang bernuansa bahari. Oleh karena itu, untuk menyelaraskan hal 

tersebut, dibutuhkannya upaya pengenalan Kepulauan Kei sebagai destinasi 

wisata bahari melalui city branding. Di harapkan kedepan langkah ini dapat 

membantu Kepulauan Kei khususnya dibidang Kepariwisataan agar 

Kepulauan kei lebih bisa banyak dikenal dan dikunjungi oleh wisatawan 
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lokal atau wisatawan luar  negeri dan mampu mendatangkan lebih banyak 

investor yang ingin melakukan investasi di Kepulauan Kei dan kemudian 

hal ini akan menjadi sebuah keuntungan bagi Kepulauan Kei dan 

Masyarakat Nuhu Evav. 

Melihat alatar belakang di atas, maka penelitian ini bertujuan untuk 

mendeskripsikan branding Kepulauan Kei, maka penelitian ini berjudul 

“Identifikasi City Branding Kepulauan Kei” 

B. Fokus Masalah 

Agar Penelitian ini dapat dilakukan secara mendalam, maka peneliti 

perlu membuat fokus masalah dalam penelitian ini yaitu bagaimana 

Branding Pariwisata di Kepulauan Kei bisa tercipta sebagai wisata bahari, 

yaitu dengan cara : 

1. Apa saja unsur – unsur pembentukan City Branding yang sesuai 

bagi Kepulauan Kei ? 

2. Bagaimana Penerapan City Branding Kepulauan Kei  

3. Bagaimanakah Persepsi Masyarakat terhadap sebuah city branding 

Kepulauan Kei ? 

C. Tujuan Penelitian 

Sesuai dengan latar belakang dan permasalahan yang ada, maka 

penelitian ini bertujuan, sebagai berikut : 

1. Untuk mengidentifikasi City Branding Kepulauan Kei 
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2. Menentukan unsur – unsur pembentukan city branding yang sesuai 

dengan keunikan dari Kepulauan Kei 

3. Untuk mengetahui penerapan City Branding Kepulauan Kei 

4. Untuk mengetahui persepsi masyarakat terkait City Branding dari 

Kepulauan Kei 

D. Manfaat Penelitian 

Dari hasil penelitian ini diharapkan akan memberikan manfaat anatara 

lain : 

1. Bagi peneliti 

Penelitian in dapat menjadi sarana memperkaya ilmu pengetahuan 

penulis khususnya di Ilmu Pariwisata 

2. Bagi Mahasiswa 

Penelitian ini dapat dijadikan sebagai landasan awal untuk 

penelitian selanjutnya dalam melakukan Branding Pariwisata di suatu 

wilayah khususnya di Bidang Pariwisata 

3. Bagi STP AMPTA Yogyakarta 

Penelitian in dapat digunakan untuk menambah daftar kepustakaan 

STP AMPTA Yogyakarta 

4. Bagi Pemerintahan Kota Tual 

Penelitian ini dapat digunakan sebagai masukan dan pedoman untuk 

Pemerintahan Kota tual dalam membuat Branding Pariwisata yang 

sesuai dengan Daerah serta Potensi yang dimiliki. 
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