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ABSTRAK 

Saat iini imedia isosial idigunakan iuntuk imemperkenalkan iproduk iyang 

idimiliki ioleh iDesa iwisata iKasongan, ididukung ioleh itrend ihome idecor 

idengan itagar iseperti i#homedecor, i#interiordesign, idiharapkan imampu 

imenciptakan ikemudahan ibagi icalon iwisatawan iuntuk imengetahui idan 

imengakses ijenis iproduk ihome idecor iyang iditawarkan, isehingga iakan 

imenumbuhkan irasa iperhatian iberwisata. iTujuan ipenelitian iini iadalah iuntuk 

imengetahui iseberapa ibesar itrend ihome idécor iyang iada idi imedia isosial 

idalam imenumbuhkan ikeputusan iberwisata isehingga imenraik iwisatawan 

iuntuk iberwisata idi iDesa iWisata iKasongan. 

Metode ipenelitian iyang idigunakan imerupakan imetode ipenelitian 

ikuantitatif, imetode ipenelitian iini imerupakan imetode iyang ilebih imenuju 

ikepada iaspek ipengukuran isecara iobjektif iterhadap ifenomena isosial. 

iPenelitian iini imengambil iobjek idi iDesa iWisata iKasongan iyang iberlokasi idi 

iKajen, iBangunjiwo, iKasihan, iBantul. iPenelitian iini imelibatkan i100 

iresponden idengan iteknik inon iprobability isampling idengan ijenis ipurposive 

isampling iyaitu iwisatawan iyang iditemui isesuai idengan ikarakteristik itertentu 

idi idesa iwisata iKasongan iselama iwaktu ipenelitian iyang itelah iditentukan. 

iPenelitian iini idilakukan ipada ibulan iFebruari isampai iMei i2021. 

Hasil ipenelitian imenunjukkan ibahwa itrend ihome idecor idi imedia 

isosial iberpengaruh terhadap ikeputusan iberwisata idi idesa iwisata iKasongan 

dengan persamaan regresi Y= 2808 + 0,832X. hasil dari uji T menunjukkan nilai 

thitung sebesar 10.349 yang menyatakan nilai thitung > ttabel yaitu 10.349>1.660, maka 

dapat disimpulkan bahwa Ha diterima dan Ho ditolak yang berarti terdapat 

pengaruh antara trend home décor di Instagram terhadap keputusan berwisata 

dengan nilai kontribusi variabel X sebesar 52,2% terhadap variabel Y. 

 

Kata iKunci: iMedia iSosial, iTrend iHome iDecor 
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ABSTRACT 

Currently, social media is used to introduce products owned by Kasongan 

Tourism Village, supported by home decor trends with hashtags such as 

#homedecor, #interiordesign, which is expected to create convenience for potential 

tourists to find out and access the types of home decor products offered, so that it 

will grow travel attention. The purpose of this study is to find out how big the home 

décor trend is in social media in growing travel decisions so that it attracts tourists 

to travel in Kasongan Tourism Village. 

The research method used is a quantitative research, this research method 

is more towards the objective measurement aspects of social phenomena. This 

research takes the object in Kajen, Bangunjiwo, Kasihan, Bantul. This study 

involved 100 respondents using a non-probability sampling technique with a 

purposive sampling type, namely tourists who were met according to certain 

characteristics in Desa wisata Kasongan during a predetermined research time. 

This research was conducted from February to May 2021. 

The results showed that the trend of home decor on social media influenced 

the decision to travel in Kasongan tourism village with the regression equation Y= 

2808 + 0.832X. the results of the t-test show a tcount of 10,349 which states that 

the value of tcount> ttable is 10,349>1,660, it can be concluded that Ha is accepted 

and Ho is rejected, which means that there is an influence between the home decor 

trend on Instagram on the decision to travel with the contribution value of the X 

variable of 52, 2% to the Y variable. 

 

Keywords: Social Media, Trend Home Decor 

 

 

 

 

 

 

 



1 
 

BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Yogyakarta merupakan daerah yang memiliki potensi dan keberagaman 

wisata. Salah satu bentuk keberagam wisata yang terkenal dan melekat di 

Yogyakarta yaitu wisata budaya, mengingat Yogyakarta dikenal sebagai pusat 

kebudayaan Jawa dan masih berlangsungnya berbagai macam aktivitas budaya 

seperti, grebek maulud, labuhan Parangkusumo, sekaten. Selain itu, Yogyakarta 

memiliki beberapa artefak atau peninggalan antara lain yaitu Keraton 

Yogyakarta, candi, monumen, peninggalan kolonial Belanda berupa benteng, 

museum budaya, dan desa wisata.  

Desa wisata adalah kelompok swadaya masyarakat berbasis kearifan 

lokal dan budaya. Dalam aktivitas sosial dan tujuannya berupaya untuk 

meningkatkan pemahaman, dan partisipasi masyarakat dalam pembangunan 

kepariwisataan di wilayahnya. Adapun beberapa desa wisata yang ada di 

Yogyakarta melakukan pengembangan potensi masing-masing seperti Desa 

wisata Tembi, Desa wisata Manding, Desa wisata Krebet, Desa wisata 

Trumpon, dan Desa wisata Kasongan.  

Desa wisata Kasongan merupakan salah satu tempat penghasil gerabah 

dan kerajinan yang terletak di Kabupaten Bantul, Yogyakarta. Adapun desa 

tersebut memproduksi dan menjual berbagai kerajinan tangan, yang berbahan 

rotan maupun gerabah, dan berbagai produk home decor yang dapat digunakan 
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untuk menghias rumah. Home decor sebagai salah satu produk unggulan yang 

ditawarkan di Desa wisata Kasongan antara lain seperti, perabotan rumah 

tangga, furniture, hiasan dinding, dan gazebo. Desa wisata Kasongan dalam 

memasarkan produk home decor tersebut melalui beberapa media sosial.  

Media sosial yang dimanfaatkan oleh para pemilik galeri yang ada di 

desa wisata Kasongan sebagian besar menggunakan instagram. Media tersebut 

dianggap efektif dalam mengkomunikasikan produknya kepada calon 

wisatawan. Peran Instagram dalam memperkenalkan produk-produk yang 

dimiliki oleh Desa wisata Kasongan, juga didukung oleh trend home decor yang 

saat ini diminati oleh berbagai kalangan di Instagram. Adanya tagar seperti 

#homedecor, #dekorasirumah, #interiordesign, diharapkan mampu 

menciptakan kemudahan bagi calon wisatawan untuk mengetahui dan 

mengakses jenis produk home decor yang ditawarkan, sehingga akan 

menumbuhkan rasa perhatian untuk mengunjungi Desa wisata Kasongan dan 

berkeinginan untuk membeli produk home décor yang tersedia di Desa wisata 

Kasongan.  

 Hasil observasi sementara yang telah dilakukan oleh penulis, 

menunjukkan bahwa pemilik galeri yang ada di Desa wisata Kasongan 

mayoritas telah mengkomunikasikan produknya melalui Instagram secara 

optimal. Namun  penulis belum menemukan  data  secara valid terkait keputusan 

berwisata sehingga penulis tertarik untuk meneliti dan ingin mengetahui 

mengenai pengaruh dari trend home décor yang ada di media sosial dengan 
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judul “Pengaruh Trend Home Decor Di Instagram Sosial Terhadap Keputusan 

Berwisata Di Desa Wisata Kasongan”. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah penelitian di atas, maka rumusan 

masalah pada penelitian ini yaitu bagaimanakah pengaruh trend home décor di 

Instagram terhadap keputusan berwisata di Desa Wisata Kasongan. 

C. Batasan Masalah  

Batasan masalah dalam peneitian ini yaitu pengaruh trend home decor 

di Instagram terhadap keputusan berwisata di desa wisata Kasongan. 

D. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang telah ditulis di atas, maka penulis 

menyimpulkan tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh trend 

home décor di Instagram terhadap keputusan berwisata di Desa Wisata 

Kasongan. 

E. Manfaat Penelitian  

1. Bagi Pelaku Usaha Kasongan 

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat menjadi masukan untuk pelaku 

usaha dan masyarakat yang ada di Kasonagan dalam mengembangkan dan 

lebih inovatif dalam membuat produk home decor. 
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2. Bagi Akademisi  

Hasil penelitian ini dapat menjadi acuan bagi mahasiswa/i, yang 

menjalankan atau mengerjakan penelitian serupa. 

3. Bagi Peneliti atau penulis  

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi pembelajaran dan 

pengalaman dalam penerapan pengetahuan. 
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