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ABSTRAK 

Wisata yang sedang menjadi buruan wisatawan saat ini tidak hanya sekedar 
wisata alam biasa. Melainkan wisata-wisata yang mempunyai spot foto yang 
kekinian. Yang dimaksud dengan wisata kekinian adalah tempat wisata yang 
juga menyediakan spot-spot foto yang menarik dan menjual view yang bagus 
untuk difoto. Memadukan antara view alam dan buatan, merekayasa sesuatu 
sehingga terlihat indah dan memanjakan mata seperti berisi tulisan, rangkaian 
bunga, bentuk-bentuk artistik. Tempat-tempat wisata seperti itulah yang kini 
menjadi primadona wisatawan terutama wisatawan millennial. Penelitian ini 
bertujuan untuk mengetahui bagaimana hubungan spot foto terhadap minat 
berkunjung wisatawan millennial di The Lost World Castle Cangkringan, 
Sleman.  

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif, yaitu penelitian 
yang bersifat menanyakan hubungan antara dua variabel atau lebih yang terdiri 
dari variabel independen dan dependen. Dalam pengumpulan data 
membutuhkan sampel sebanyak 100 responden yang berkunjung The Lost World 
Castle dengan penentuan sampel menggunakan teknik Accidental Sampling. 
Teknik Accidental Sampling adalah teknik penentuan sampel berdasarkan 
kebetulan, yaitu siapa saja yang secara kebetulan/accidenttial bertemu dengan 
peneliti dapat digunakan sebagai sampel, bila dipandang orang yang kebetulan 
ditemui cocok sebagai sumber data. Untuk mengetahui hal ini, peneliti 
menggunakan teknik analisi data dengan metode yang menggunakan Uji 
korelasi Pearson Product Moment, Uji R dan Uji T. 

Nilai yang didapat dari hubungan variabel spot foto dan variabel minat 
berkunjung sebesar 0,686 dengan hasil tersebut dapat menunjukan bahwa 
hubungan antara kedua variabel bernilai cukup/moderate. Hal ini dapat 
dibuktikan pada interval korelasi 0,60-0,799, hasil perhitungan koefisien 
korelasi penelitian ini mempunyai hubungan yang searah. Hasil perhitungan uji 
T penelitian ini menunjukan bahwa variabel X memiliki signifikansi kurang dari 
0,05 karena nilai signifikansi pada kolom sig adalah 0,000. Nilai T hitung 
(9,338) > T tabel (1660). Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak 
dan Ha diterima. Artinya bahwa adanya hubungan positif antara spot foto (X) 
terhadap minat berkunjung wisatawan millennial (Y) di The Lost World Castle, 
Cangkringan, Sleman. 

 

 

Kata Kunci: Spot Foto, Minat Berkunjung, Wisatawan Millennial, The Lost 
World Castle. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Daerah Istimewa Yogyakarta (DIY) merupakan sebuah daerah otonom yang 

setingkat dengan provinsi yang ada di Indonesia yang ibukotanya adalah 

Yogyakarta. DIY juga dikenal sebagai kota yang mempunyai berbagai predikat, 

seperti kota pelajar, kota kebudayaan, kota sejarah, kota perjuangan maupun 

kota pariwisata. Hal tersebut terlihat dari banyaknya pengunjung dari 

mancanegara maupun domestik. Provinsi DIY telah sangat populer dengan 

adanya obyek wisata buatan maupun obyek wisata alam. Hal ini terlihat dari 

adanya obyek-obyek peninggalan sejarah seperti candi, monumen sejarah, 

museum, kraton dan bangunan-bangunan kuno jaman dulu. Selain itu, yang 

menjadi daya tarik bagi wisatawan terhadap DIY tidak lepas dari obyek-obyek 

wisata alam seperti pantai, gunung, bukit, dan sebagainya.  

Salah satu Kabupaten yang memiliki potensi wisata yang banyak adalah 

Kabupaten Sleman. Sebagai salah satu kawasan strategis pariwisata yang ada di 

Yogyakarta, potensi fisik yang memadai untuk wisatawan karena memiliki iklim 

yang sejuk, akses jalan yang memadai walaupun tidak sebesar jalan yang ada 

diperkotaan akan tetapi jalan tersebut sangat layak untuk dapat dilalui kendaraan 

roda dua maupun kendaraan roda empat, dan di tempat tersebut juga mempunyai 

keadaan topografi yang beraneka ragam, dengan lingkungan geografi seperti 

yang telah dijabarkan maka lokasi tersebut sangat cocok jika dibuat untuk tempat 
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ber wisata baik sendiri maupun wisata secara rombongan atau keluarga. 

Wisata yang sedang menjadi buruan wisatawan saat ini tidak hanya sekedar 

wisata alam biasa. Melainkan wisata-wisata yang mempunyai spot foto yang 

kekinian. Yang dimaksud dengan wisata kekinian adalah tempat wisata yang 

juga menyediakan spot-spot foto yang menarik dan menjual view yang bagus 

untuk difoto. Foto-foto tersebut nantinya akan diupload di media sosial mereka 

masing-masing dan berharap akan mendapat banyak like atau komentar dari 

teman atau follower mereka. Hasil penelitian dari Tambunan (2016) menunjukan 

bahwa media sosial memberikan kontribusi sebesar terhadap minat berkunjung 

wisatawan karena mereka selalu mengakses informasi mengenai destinasi wisata 

melalui media sosial sebelum mereka berkunjung. 

Hal ini lah yang dibidik oleh pengelola tempat wisata sehingga mereka 

berlomba-lomba untuk menyediakan spot-spot foto yang menarik, kekinian dan 

tidak lazim. Spot-spot foto yang ditawarkan oleh pihak pengelola wisata 

biasanya memadukan antara view alam dan buatan. Merekayasa sesuatu 

sehingga terlihat indah dan memanjakan mata. Biasanya berisi tulisan, rangkaian 

bunga, bentuk-bentuk artistik bahkan spot foto yang menguji adrenalin, 

semacam foto di ketinggian atau foto ekstrem lainnya. Tempat-tempat wisata  

seperti itulah yang kini menjadi primadona wisatawan terutama wisatawan 

millennial. 

Wisatawan Millennial adalah wisatawan generasi millennial sebutan yang 

diperuntukkan bagi kelompok populasi yang lahir dalam generasi Y (1977 – 
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1994) dan Generasi Z (1995 – sekarang) (Damasdino, 2017). Sebagai mana 

dimuat dalam femina.co.id (2013) yang menyatakan bahwa generasi millennial 

adalah generasi yang tumbuh di tengah hiruk pikuknya perkembangan teknologi 

wireless, dan mereka adalah generasi yang akrab dengan internet serta sangat 

aktif dalam media jejaring sosial. 

Tempat wisata yang menyediakan spot foto yang menarik, pasti akan segera 

diburu oleh para pecinta dunia maya. Sehingga tujuan wisata yang beberapa 

tahun yang lalu adalah untuk refreshing, saat ini bergeser tidak hanya refreshing 

semata tetapi juga untuk mencari bahan foto yang menarik dan bisa diupload di 

media sosial. Bahkan para wisatawan rela antri untuk bisa berfoto di spot foto 

tersebut.  

Salah satu obyek wisata buatan yang menyediakan spot foto yang menarik 

adalah The Lost World Castle. Wisata ini terletak di kawasan lereng Gunung 

Merapi, Dusun Petung, Kepuharjo, Cangkringan, merupakan bangunan yang 

dibentuk dari susunan batuan magma. Bentuk bangunan ini menyerupai benteng 

kuno. Bangunan yang berdiri di atas lahan pribadi seluas 1,3 hektare tersebut 

sudah dibuka sejak Januari 2017 dan jarak lokasi kastil itu ke puncak  

Gunung Merapi sekitar 6 kilometer. Lokasi ini menjadi salah satu tujuan wisata, 

terutama wisatawan yang datang menggunakan jasa jeep lava tour Merapi. 

 Sebagai salah satu obyek wisata yang menyediakan spot foto yang menarik, 

pihak pengelola wisata The Lost World Castle juga menggabungkan 

pemandangan Gunung Merapi sebagai spot foto yang menarik serta 
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mempromosikannya melalui media sosial dengan tampilan menarik dan dapat 

menarik hati wisatawan khususnya wisatawan millennial untuk berkunjung. 

Selain itu dari hasil penelitian Isnaini dan Abdillah (2018), kualitas dari destinasi 

wisata selain meningkatkan minat berkunjung wisatawan millennial juga dapat 

menciptakan kepuasan pengunjung. Berdasarkan yang tertera di atas, peneliti 

tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul “ HUBUNGAN SPOT FOTO 

TERHADAP MINAT BERKUNJUNG WISATAWAN MILLENNIAL DI THE 

LOST WORLD CASTLE CANGKRINGAN, SLEMAN”. 

B. Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka rumusan masalah 

penelitian adalah. Bagaimana hubungan spot foto terhadap minat berkunjung 

wisatawan millennial di The Lost World Castle Cangkringan, Sleman ? 

C. Batasan Masalah 

Agar penelitian ini dapat dilakukan secara mendalam serta fokus dan tidak 

melebar, maka penulis memberi batasan pada konsep spot foto dan minat 

berkunjung wisatawan millennial yang dibatasi dengan minat pribadi, minat 

situasi, minat dalam ciri psikologis. 

D. Tujuan Penelitian  

Berdasarkan rumusan masalah yang telah diuraikan di atas, tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui ada atau tidaknya hubungan spot foto 

terhadap minat berkunjung wisatawan millennial di The Lost World Castle 

Cangkringan, Sleman. 
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E. Manfaat Penelitian  

Manfaat yang diharapkan setelah adanya penelitian yang diperoleh penulis 

adalah sebagai berikut : 

1. Bagi pengelola The Lost World Castle 

Hasil penelitian ini dapat menjadi masukan serta bahan kajian atau dasar 

pedoman pengelola dalam pengembangan wisata dari segi atraksi, spot foto 

sehingga dapat meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan. 

2. Bagi Intitusi STP AMPTA, 

Hasil penelitian ini dapat menjadi bahan refrensi untuk penelitian yang 

relevan di masa yang akan datang. 

3. Bagi Peneliti 

Tulisan dapat menjadi sarana untuk mengembangkan wawasan penulis 

tentang produk wisata dalam hal ini spot foto dan minat berkunjung. 
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