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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data yang dilakukan peneliti 

selama melakukan penelitian di objek wisata Kalianget Mangunan Kab. 

Banjarnegara mengenai Respon wisatawan terhadap produk bundling 

dengan menggunakan variabel bauran pemasaran yaitu 

product,price,place,promotion maka peneliti menyimpulkan bahwa: 

1. Produk (Product)objek wisata Kalianget Mangunan di respon  

cukup baik oleh wistawan, terbukti dengan data wisatawan lebih 

dari 50% menyatakan  setuju terhadap kuisioner yang di ajukan 

oleh peneliti dan hasil wawancara menunjukan bahwa wisatawan 

merasa puas dengan produk yang dibeli. Namun terdapat indikator 

yang tidak di setujui oleh wisatawan dengan kata lain wisatawan 

merespon negatif yaitu dalam pilihan produk masih sangat terbatas 

hanya tersedia dua produk yang di jual secara bundling yaitu 

campinuscousstic dan tiket masuk yang di gabungkan dengan tiket 

kolam. 

2. Mengenai harga (price)hampir 100% wisatawan menyatakan setuju 

bahwa harga yang dibandrol sangat terjangkau, sesuai dengan 

kualitas yang didapatkan serta wisatawan lebih menghemat uang 

dengan membeli produk dalam bentuk bundling atau paket.  
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3. Tempat (Place) aksesibilitas menuju objek wisata Kalianget 

mangunan sudah baik, tempat strategis dan sarana prasarana sesuai 

dengan produk yang ditawarkan. Hanya saja tidak tersedianya 

petunjuk-petunjuk jalan menuju objek wisata dan  paket wisata 

Kalianget Mangunan tidak dijual melalui saluran distribusi . 

4. Promosi yang dilakukan sudah informatif dan menarik promosi 

online yang dilakukan di respon baik oleh wisatawan dan berhasil 

membuat wisatawan tertarik untuk berkunjung tetapi  promosi 

offline tidak dilakukan sama sekali. Berdasarkan data yang 

diperoleh target pasar terbanyak adalah wisatawan remaja . 

Promosi sangat berpengaruh terhadap tingkat kunjungan wisatawan 

jika promosi gencar dilakukan maka tingkat kunjungan wisatawan 

akan bertambah.  
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B. Saran 

Sebagai rekomendasi dari peneliti, agar penelitian ini dapat 

memberikan manfaat bagi pengelola objek wisata Kalianget Mangunan 

dan peneliti selanjutnya. Objek wisata Kalianget Mangunan merupakan 

daya tarik wisata berbasis atraksi wisata alam. Ada beberapa rekomendasi 

yang dapat disimpulkan penulis adalah sebagai berikut: 

1. Pihak Pengelola objek wisata Kalianget Mangunan perlu 

mengembangkan potensi-potensi yang ada dan menciptakan 

inovasi produk wisata yang berbeda dengan objek wisata lain. 

2. Berdasarkan data yang diperoleh peneliti segmen terbanyak 

adalah wisatawan remaja untuk itu pengelola perlu mengamas 

produknya dan mempromosikan sesuai target pasar remaja.  

3. Membuat paket yang terkoneksi dengan kawasan wisata lain 

yang sudah dikenal oleh masyarkat luas.  

4. Pengelola menjaga kualitas dan pelayanan dengan baik, 

kualitas produk wisata dan pelayanan yang terjaga secara 

konsisten membuat wisatawan merasa puas atas produk dan 

pelayanan yang didapat sehingga wisatawan tertarik untuk 

datang kembali.  

5. Melakukan inovasi produk sesuai dengan kebutuhan dan 

keinginan wistawan dengan cara pengadaan buku saran atau 

kotak saran  bagi wisatawan yang berkunjung untuk memberi 
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kritik dan saran atas produk wisata dan pelayanan yang 

diberikan.  

6. Melakukan promosi offline dengan membuat brosur, bekerja  

sama dengan Dinas Pariwisata, Dinas Pendidikan, agent tour 

dan pengadaan event yang bertujuan membangun citra 

sehingga dapat mempengaruhi wisatawan untuk berkunjung.  

7. Membuat paket wisata dengan harga yang menarik misalnya 

pemberian potongan atau diskon dengan syarat dan ketentuan 

yang berlaku.  

8. Kegiatan promosi dilakukan secara berkala karena wisatawan 

membutuhkan informasi yang up to date. Informasi yang up to 

date  dapat memudahkan calon wisatawan untuk mengakses 

informasi terkait objek wisata Kalianget mangunan  sehingga 

wisatwan akan tertarik untuk berkunjung.  
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Pedoman Wawancara 

Instrumen wawancara dengan Pengelola Objek Wisata Kalianget 

Mangunan  : 

Pertanyaan umum 

1. Bagaimana asal mula di bukanya objek wisata kalianget 

mangunan? 

Latar belakangnya yang jelas saya diamanati sebagai ketua 

Bumdes nah tugasnya itu yang pertama untuk memetakan dan 

menggali potensi yang ada yang kedua membekali SDM supaya 

mereka sedikit banyaknya mengerti potensi yang ada disini terus 

memfasilitasi supaya SDA dan SDM terintrigasi. Kita punya 

legenda dari zaman dahulu bahkan sebelum merdeka kalianget ini 

sudah ada dan sudah digunakan masyarakat setempat untuk mandi 

jadi basicnya sudah kebutuhan walaupun dulu masih semak 

belukar, nah lalu kita bersihkan kita tata sedemikian rupa kita 

fasilitasi kita carikan SDM. Awalnya seluruh penduduk desa setiap 

Kknya mengirimkan satu anggota untuk ikut bergotong royong 

karena mereka yang paling dekat dan otomatis mereka yang 

mendapat keuntungan yang paling utama. Nah setelah itu awal 

pertamanya kita di bantu oleh Dinas Lingkungan Hidup untuk 

fasilitas mandi setelah tertata kita buat perencanaan lalu Desa 

memberikan pinjaman untuk pembangunan. Pembangunan 

pertama itu kita bikin kolam rendam setelah kolam rendam jadi 



 
 

 
 

pendapatan meningkat sekitar 70% nah dari situlah Desa lebih 

semangat lagi untuk membangun fasilitas-fasilitas.   

2. Sejak kapan objek wisata kalianget mangunan di buka untuk 

pengunjung? 

Kalo dibukanya sudah lama sekali tetapi kalo pengelolaan secara 

profesional ya baru diawal 2018. 

3. Bagaimana pengelolaan di objek wisata kalianget mangunan  ? 

Untuk pengelolaan kita ada beberapa tim, tim yang pertama yaitu 

sering kita sebut kementrian dalam negeri itu yang bertanggung 

jawab dengan semua yang ada dilapangan kebersihan keamanan 

dan yang lainnya yang kedua itu kementrian luar negeri itu yang 

harusnya menyambut tamu kaya kalian ini mempromosikan 

membuat festival sewa tempat itu tugasnya, kemudia ada tim 

pemikir itu seperti saya tugasnya itu untuk memikirkan bagaimana 

pengembangan atau perencanaan jangka pendek jangka menengah 

dan jangka panjang akan dibangun seperti apa keuangannya dari 

mana pembukuannya bagaimana itu urusan saya nah yang 

terakhir itu dari Perhutani karena mereka pemilih tanah ini maka 

mereka berkewajiban untuk mengurus segala macam perijinan.  

4. Bagaimana struktur organisasinya? 

Struktur organisasinya ada direktur utama kemudian sekertaris, 

bendahara,manager unit, teknis lapangan, operator.  

5. Bagaimana kunjungan wisatawannya? 



 
 

 
 

Untuk tingkat kunjungan wisatawan 2 tahun ini terus meningkat. 

6. Apa saja atraksi yang ada di objek wisata kalianget mangunan? 

Atraksi wisatanya memang belum banyak memang platfomnya 

belum jadi  belum sempurna jadi ketika kita mau bikin outbound 

safetynya belum terpenuhi. Untuk saat ini ya hanya kalianget, 

kolam rendam, sama wahana permainan anak.  

7. Siapa target pasar objek wisata kalianget mangunan? 

Untuk target pasarnya kita masih menyeluruh, target pasar dari 

kab. Banjarnegara dan kab. Pekalongan Cuma menurut sensus 

pribadi kita 80% wisatawan dari kab. Pekalongan. 

8. Sejauh ini strategi pemasaran apa saja  yang sudah dilakukan oleh  

Pengelola untuk meningkatkan penjualan produk ? 

Sejauh ini pemasarannya masih organik jadi kita pemasaran 

medsos aja masih perintisan belum yang besar besaran yang kita 

sponsori. Itu kita baru memberikan informasi bahwa kita itu ada. 

9. Apa yang paling menarik dari objek wisata kalianget mangunan 

sehingga wisatawan tertarik untuk berkunjung ? Kemudian 

kegiatan apa yang paling banyak diminati oleh wisatawan ? 

Air hangatnya karena legendanya emang itu, kita punya air hangat 

yang berbeda dari tempat lain. 

10. Bagaimana cara wisatawan memberikan kritik dan saran. 

Untuk wisatawan yang akan memberikan kritik dan saran kita ada 

contat person.  



 
 

 
 

Product  

1. Apa tujuan menggunakan bundling? 

Kalo tujuannya menggunakan bundling jelas untuk 

menambahkan trafic, menambahkan kunjungan. 

2. Apakah dengan menggunakan strategi bundling dapat 

meningkatkan penjualan dan keuntungan? 

Jelas mengguntungkan ya win-win solution ruginya kita 

membutuhkan pembukuan tersendiri, folder dompet juga . kalo 

keuntungannya untuk promosi itu lebih cepat dan untuk 

pengunjung mereka bisa mendapatkan harga yang relatif lebih 

murah. 

3. Apa jenis bundling yang di lakukan di objek wisata kalianget 

mangunan?Mixed bundling 

 

4. Apa saja produk yang di bundling? 

Produk yang di bundling itu kalianget itu sendiri, kolam 

rendam, camping, accoustic, makan, souvenir iti kita jadikan 

menjadi satu. Jadi untuk wahana ya kita baru punya kolam 

rendam itu sendiri, tetapi untuk kedepannya kita akan merintis 

sungai agar bersih dari sampah lalu kita kasih benih ikan 

untuk konservasi  nantinya ada susur sungai, rafting, dan 

segala macamnya terus nanti kita mulai tanam bunga lalu kita 

gali potensi yang ada disini nantinya kita kaliberasikan kita 



 
 

 
 

bekerja sama dengan Dieng yang memang sudah  dikenal 

banyak orang nanti kita pake membership untuk seluruh wisata 

yang ada disini dan tentu akan lebih murah itulah nanti kita 

bisa sebut bundling secara profesional. Jadi nanti mungkin 

disampaikan untuk kedepannya bundlingnya memang seperti 

itu tapi untuk saat ini belum layak dibicarakan secara 

profesional, platfom kita belum sempurna istilahnya mobil kita 

belum siap untuk jalan tetapi sudah dipaksa untuk mencari 

uang.  

5. Wisatawan lebih suka membeli produk bundling atau membeli 

secara terpisah-pisah? 

Lebih banyak yang membeli bundling tapi kita juga tidak 

melarang kalo wisatawan akan membeli secara terpisah.  

6. Produk bundling apa yang paling di sukai wisatawan atau 

paling laku terjual? 

Semuanya laku terjual karena memang adanya ya cuma itu aja. 

Kita sebenernya belum siap untuk dilahirkan jadi ya masih apa 

adanya. 

Price 

1. Bagaimana dalam menetapkan harga produk dalam paket atau 

bundling? 



 
 

 
 

Untuk penetapan harga itu tergantung dengan biaya produksi 

atau pembuatan, biaya operasional dan trafic yang sudah 

terekam nanti kita kaliberasikan menjadi harga.  

2. Apakah harga produk dalam paket atau bundling yang tetapkan 

sesuai dengan kualitas yang di dapatkan oleh wisatawan? 

Kita menentukan harga itu sudah sesuai dengan apa yang 

didapatkan. 

3. Apakah dengan menggunakan strategi bundling lebih 

menguntungkan? 

Jelas menguntungkan 

Place  

1. Bagaimana aksesibilitas menuju objek wisata kalianget 

mangunan? 

Aksesibilitasnya alhamdulilah sudah baik sudah mendukung 

bagus semua, Cuma kendalanya di rambu-rambu atau 

petunjuk jalan sama kita belum bisa share lok atau map 

karena disini jaringannya susah.  

2. Apakah sarana dan prasarana yang di sediakan sesuai dengan 

produk yang di tawarkan? 

Sudah lebih dari cukup dengan harga yang begitu murah. 

3. Apakah sudah melakukan kerjasama dengan pihak lain dalam 

memasarkan produknya? 



 
 

 
 

Kalo untuk memasarkan belum ada kerja sama rencananya 

nanti kalo memang sudah siap semua. Padahal kita masuk 5 

besar dari 30 wisata KPH Banyumas timur tapi memang kita 

belum ready .  

Promotion 

1. Apa promosi yang di lakukan untuk memasarkan produk 

dalam paket atau bundling?  

Promosi baru online media sosial yaiti instagram dan 

facebook. 

2. Apakah sudah melakukan kerjasama dengan pihak lain untuk 

mempromosikan? 

 Belum sama sekali, kita sudah di undang Dinas pariwisata 

tetapi memang kita masih merendah karena memang belum 

siap.   

3. Siapa target pasarnya? 

Target pasarrnya masih menyeluruh tapi kebanyakan 60% 

remaja dan sisanya keluarga.  

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Instrumen wawancara dengan Wisatawan Objek Wisata Kalianget 

Mangunan  : 

Umum 

1. Darimana Anda tahu tentang objek wisata kalianget mangunan? 

a. Responden 1 : kebetulan orang sini jadi tau kalianget  

b. Responden 2  : dari teman dan pernah liat di facebook juga  

c. Respnden 3  : dari sosial media instagram  

2. Sudah berapa kali Anda berkunjung ke objek wisata kalianget 

mangunan  ? 

a. Responden 1 : lebih dari 3x 

b. Responden 2 : baru 1x 

c. Responden 3 : 2x 

3. Kenapa tertarik berkunjungobjek wisata kalianget mangunan   ? 

a. Responden 1 : karena kalianget mangunan mempunyai 

atraksi wisata pemandian air hangat yang menarik, dan 

pengemmbangan disini menurut saya juga sudah bagus selain 

itu pemandangannya juga keren banget. 

b. Responden 2 : karena yang pertama emang tertarik sama 

air hangatnya,pemandangannya bagus, udaranya sejuk masih 

alami jadi enak. 

c. Responden 3 : karena enak suasananya di bandingkan di 

kota  

4. Bagaimana fasilitas yang ada di objek wisata kalianget mangunan? 



 
 

 
 

a. Responden 1 : fasilitasnya disini cukup bagus apalagi 

ditambah fasilitas fasilitas seperti spot foto, gazebo dan 

lainnya. 

b. Responden 2 : fasilitasnya cukup lengkap ada mushola, 

toilet, dan lainnya jadi sangat membantu wisatawan  

c. Responden 3 : fasilitasnya menurut saya sendiri sudah 

lengkap cukup memadai 

5. Bagaimana mengenai kebersihan di objek wisata kalianget 

mangunan? 

a. Responden 1 : kebersihannya disini juga bagus namun 

jumlah tempat sampahnya yang disediakan masih kurang. 

b. Responden 2 : untuk kebersihannya menurut saya cukup 

c. Responden 3 : kebersihannya cukup baik terjaga  

6. Bagaimana cara anda dalam memberikan kritik dan saran? 

a. Rsponden 1  : langsung ke pengelola  

b. Responden 2 : langsung saja  

c. Responden 3 : Melalui dm instagram 

Product 

1. Apakah produk wisata yang di tawarkan dalam  paket atau 

bundling sesuai dengan kebutuhan anda? 

a. Responden 1 : ya sudah sesuai  



 
 

 
 

b. Responden 2 : sudah sesuai dengan kebutuhan saya untuk 

berkunjung ke kalianget menikmati udara segar 

pemandangan yang sangat alami  

c. Responden 3 : ya sudah sesuai   

2. Anda lebih senang membeli produk yang sudah di bundling 

atau membeli produk secara terpisah-pisah? 

a. Responden 1 :  lebih suka yang sudah di bundling sih 

karena lebih murah  

b. Responden 2 : lebih suka yang paket karena lebih murah  

c. Responden 3 : membeli yang sudah di bundling karena 

lebih hemat lebih simple  

3. Apakah dengan membeli produk yang sudah dipaketkan atau 

bundling memudahkan dalam memilih dan membelinya? 

a. Responden 1 : ya jelas  

b. Responden 2 : iya jadi lebih gampang membelinya  

c. Responden 3 :tentu memudahkan 

4. Mengapa tertarik membeli produk bundling? 

a. Responden 1 : karena dengan membeli product bundling 

saya rasa lebih simple  

b. Responden 2 : lebih murah dibandingkan dengan harga 

satuan 

c. Responden 3 : lebih terjangakau harganya  

 



 
 

 
 

Price 

1. Apakah dengan membeli produk dalam paket atau bundling 

lebih menghemat harga atau sebaliknya? 

a. Responden 1 : menurut saya lebih baik yang sudah di 

bundling karena dengan membeli paket bisa dikatakan lebih 

hemat dan efektif, karena kalo beli terpisah harganya jauh 

lebih mahal.  

b. Responden 2 : iya lebih menghemat karena lebih murah  

c. Responden 3 : lebih menghemat  

2. Bagaimana dengan harga produk bundling di kalianget 

mangunan? 

a. Responden 1 : harganya si cukup terjangkau  

b. Responden 2 : harganya sangat murah diabnding dengan 

objek wisata lain yang pernah saya kunjungi  

c. Responden 3 :terjangkau untuk kalangan pelajar atau 

mahasiswa seperti saya 

3. Apakah harga bundlingsesuai dengan kualitas produk dan 

manfaat yang di dapatkan? 

a. Responden 1 : menurut saya sudah sesuai apalagi kalau 

mengambil paket kualitas produk dan manfaatnya sesuai 

dengan keinginan. 

b. Responden 2 : dengan harga yang tergolomg sangat murah 

tetapi sesuai dengan manfaat yang didapatkan  



 
 

 
 

c. Responden 3 : iya sesuai  

Place  

1. Bagaimana dengan aksesibilitas menuju objek wisata kalianget 

mangunan? 

a. Responden 1 : aksesnya sudah bagus semua jalan sudah 

halus  

b. Responden 2 : aksesnya sudah bagus ya walaupun 

jalannya naik turun tapi keadaan aspal yang bagus sudah 

sangat memudahkan  

c. Responden 3 : aksesnya cukup baik jalan sudah bagus tapi 

jauh 

2. Apakah sarana dan prasarana sesuai dengan produk yang di 

tawarkan? 

a. Responden 1 : saya rasa untuk sarana dan prasarana sudah 

cukup  

b. Responden 2 :  sudah cukup  

c. Responden 3 : sesuai  

3. Apakah anda bisa membeli produk wisata di agen tour? 

a. Responden 1 : sejauh ini belum menemukan di agent 

b. Responden 2 : belum pernah  

c. Responden 3 : belum bisa  

Promotion  



 
 

 
 

1. Bagaimana menurut anda dengan promosi produk 

bundlingyang di lakukan oleh objek wisata  kalianget 

mangunan? 

a. Responden 1 : menurut saya sudah cukup baik tetapi 

alangkah baiknya jika dilakukan lebih gencar dan membuat 

website khusus  

b. Responden 2 : cukup  

c. Responden 3 : cukup baik  

2. apakah promosi yang di lakukan sudah informatif? 

a. Responden 1 : sudah  

b. Responden 2 : sudah  

c. Responden 3 : sudah  

3. Apakah anda mendapatkan informasi melalui media online? 

a. Responden 1 : ya melalui instagram 

b. Responden 2 : facebook  

c. Responden 3 : iya melalui instagram dan facebook 

4. Apakah anda mendaptakan informasi melalui media offline? 

a. Responden 1 : tidak  

b. Responden 2 : ya  

c. Responden 3 : ya 

 

 

 



 
 

 
 

KUISIONER PENELITIAN 

Kepada Yth. 

Wisatawan Objek Wisata Kalianget Mangunan  

Dengan Hormat, 

 Sehubungan dengan skripsi yang sedang peneliti lakukan diJurusan 

Pariwisata Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA Yogyakarta, maka peneliti 

melakukan penelitian berjudul “Analisis Respon Wisatawan Terhadap Produk 

Bundling di Objek Wisata Kalianget Mangunan Kab. Banjarnegara”, oleh 

karena itu Peneliti memohon bantuan Bapak/Ibu, Saudara/i mengisi angket guna 

memperoleh data dengan judul tersebut. Jawaban Bapak/Ibu, Saudara/i akan 

sangat membantu keberhasilan penelitian yang di lakukan. Besar harapan Peneliti, 

Bapak/Ibu, Saudara/i dapat memberikan jawaban yang sebenarnya, sehingga 

jawaban tersebut dapat digunakan untuk menganalisis data yang tepat dan 

objektif. 

 Demikian surat permohonan ini dibuat, atas kesediaan dan bantuan serta 

partisipasinya Peneliti ucapkan terimakasih.       

           

        Peneliti 

 

INDAH BUDI LESTARI 

        No. MHS 5161006 



 
 

 
 

DAFTAR PERTANYAAN PENELITIAN 

Data Responden 

Jenis Kelamin  : Laki-laki/Perempuan 

Usia    : .................... tahun 

Pekerjaan  : .................................  

Frekuensi Kunjungan :  Pertama  

    2 – 3 kali 

    Lebih dari 3 kali     

Waktu Kunjungan :  Pagi (08.00 – 11.59) 

    Siang (12.00 – 17.00) 

    Malam (campinus)  

Hari Kunjungan  :  Week day (Senin – Jumat) 

    Week end  (Sabtu – Minggu) 

Pertanyaan Penelitian 

 Petunjuk : Berilah respon terhadap pernyataan dalam tabel dengan 

memberikan tanda (√)  pada kolom yang sesuai dengan persepsi 

Saudara/I mengenai pernyataan tersebut. Skala respon adalah sebagai 

berikut :  

 SS : Sangat Setuju 

 S  : Setuju 

 TS : Tidak Setuju 

 STS : Sangat Tidak Setuju 



 
 

 
 

1. Produk (Product) 
No Pernyataan Respon 

SS S TS STS 

1 Banyak pilihan paket produk wisata atau bundling yang beragam 

dan menarik di objek wisata kalianget mangunan. 

    

2 Fasilitas memadai bagi wisatawan yang berkunjung.     

3 Paket wisata atau produk yang di bundlingmemuaskan dan layak 

untuk dikunjungi kembali. 

    

4 Paket wisata atau produk bundlimg sesuai dengan kebutuhan 

wisatawan. 

    

5 Produk yang dipaketkan (bundling) menarik.     

 

6 

Paket wisata atau produk bundling memudahkan wisatawan dalam 

membeli/ memilih produk wisata yang akan di beli.  

    

 

 

2. Harga (Price) 

No Pernyataan Respon 

SS S TS STS 

     1 Harga paket atau produk bundlingterjangkau.     

     2 Harga paket atau produkbundlingsesuaidengan kualitas yang 

didapatkan. 

    

     3 

 

Harga paket atau produk bundling sesuai dengan manfaat.     

4 Wisatawan menghemat uang dengan membeli produk dalam paket 

atau bundling 

    

 

3. Tempat (Place) 

No Pernyataan Respon 

SS S TS STS 

     1 Aksesibilitas memadahi dan strategis.     

     2 Wisatawan mudah mendapatkan produk wisata.     

     3 Sarana dan prasarana sesuai dengan produk wisata yang 

ditawarkan. 

    

 

4. Promosi (Promotion) 

No Pernyataan Respon 

SS S TS STS 

     1 Wisatawan mendapat informasimelalui media online.     

     2 Promosi yang dilakukan oleh pengelola sudah menarik.      

     3 

 

Promosi dilakukan secara online.     

4 Promosi dilakukan secara offline.     

5 Promosi yang dilakukan informatif .     

6 Promosi yang dilakukan sesuai dengan segmen wisatawan .     



 
 

 
 

           

           

        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  Wawancara dengan Pengelola Bapak Tony 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

      

 

 

 

 

Pembagian Kuisioner Wisatawan Pelajar  Foto bersama wisatawan 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Foto Bersama Wisatawan Keluarga 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Presentasi Proposal dengan Pengelola Bapak Huston  



 
 

 
 

 

 

        

          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pembagian Kuisioner Kepada Wisatawan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wawancara Wisatawan Saudara Nikel 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

          

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

       

 Wawancara Wisatawan Bapak Supriyanto    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pembagian Kuisioner Kepada Wisatawan Pelajar 

 



 
 

 
 

 

 

  

 

 

 

 

 

  

 

   Wawancara Wisatawan Saudara Novqi  

 

 

 

 

 

 

 

      

Spot Foto 


	BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
	A. Kesimpulan 
	B. Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN
	LAMPIRAN 1 Surat Permohonan Penelitian 
	LAMPIRAN 2 Surat Keterangan Penelitian
	LAMPIRAN 3 Lembar Bimbingan 
	LAMPIRAN 4 Pedoman Wawancara
	LAMPIRAN 5 Kuisioner Penelitian
	LAMPIRAN 6 Gambar Kegiatan Penelitian 


