BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Dalam penelitian ini meneliti tentang pengaruh daya tarik wisata
(keunikan, keindahan, dan keanekaragaman alam budaya dan buatan)
terhadap proses keputusan berkunjung wisatawan ke Bukit Panguk
Kediwung. Untuk variabel bebas adalah daya tarik wisata (keunikan (X1),
keindahan(X2), dan keanekaragaman alam budaya dan buatan (X3)) dan
variabel terikat adalah proses keputusan berkunjung (). Dalam penelitian
ini, peneliti menggunakan analisis Uji Regresi Linier Berganda, Uji
Simultan atau Uji F dan Uji Parsial atau Uji T dengan bantuan program
SPSS Statistics 2.3. Data sampel yang diambil oleh peneliti sebanyak 100
kuesioner.

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan sesuai dengan data —
data yang telah dikumpulkan, direkab dan diolah menggunaka program
SPSS Statistics 2.3, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut :

1. Hasil dari analisis Uji Regresi Linier Berganda menunjukan terdapat
hubungan positif antara variabel daya tarik dengan variabel proses
keputusan berkunjung.

2. Hasil Uji Simultan atau Uji F menunjukan bahwa variabel daya tarik
(keunikan (X1), keindahan(X2), dan keanekaragaman alam budaya
dan buatan(X3)) secara simultan berpengaruh terhadap proses

keputusan berkunjung () wisatawan. Hal ini dapat dibuktikan dengan
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hasil olah data terdapat tingkat signifikan tabel ANOVA sebesar 0,000
< 0,05,diperkuat lagi dengan hasil F phjwng 23,195 lebih besar
disbanding dengan F e 8,66 (23,195 > 8,66). Dengan ini dapat
disimpulkan Ha; diterima yang berarti daya tarik wisata (keunikan,
keindahan dan keanekaraman alam budaya dan buatan) secara
simultan berpengaruh terhadap proses keputusan berkunjung
wisatawan ke Bukit Panguk Kediwung.

Hasil Uji Parsial atau Uji T menunjukan bahwa variabel yang paling
dominan berpengaruh terhadap proses keputusan berkunjung
wisatawan ke Bukit Panguk Kediwung adalah variabel
keanekaragaman alam, budaya dan buatan (X3). Hal ini ditunjukan
dengan hasil tingkat siginifikan sebesar 0,000 < 0.05 dengan diperkuat
oleh T hiwng Vvariabel keanekaragaman sebesar 3,765 lebih besar
dibanding T (e Sebesar 1,98422 (3,765 > 1,98422) sedangkan
variabel keunikan memiliki T phiwng 1,360 lebih kecil dibanding T tapel
1,98422 (1,360 < 1,98422) dan variabel keindahan memiliki T niwung
0,921 lebih kecil dibanding T ape 1,98422 (0,921 < 1,98422). Maka
dapat disimpulkan Ha, ditolak yang berarti bukan variabel keindahan
yang dominan yang berpengaruh terhadap proses keputusan
berkunjung wisatawan ke Bukit Panguk Kediwung melainkan variabel
keanekaragaman alam, budaya dan buatan yang lebih dominan.

Hasil dari Uji R2 yang mana menghasilkan 40,2% pengaruh daya tarik

wisata terhadap proses keputusan berkunjung dan sisanya sebesar



67

59,8% dipengaruhi faktor lain. Dengan kecilnya nilai R2
mengakibatkan dua variabel dalam daya tarik memiliki nilai kecil
dalam uji T , dan hanya satu varibel yang mempengaruhi proses

keputusan berkunjung.

. Saran

Berdasarkan dari hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan
yang diperoleh, maka saran yang dapat diberikan sebagai berikut :
Diperlukan peningkatan daya tarik wisata baik dari unsur keunikan,
keindahan dan keanekaragaman alam, budaya dan buatan agar wisatawan
tidak bosan dan agar wisatawan ingin berkunjung lagi dan memberikan
nilai positif kepada destinasi wisata alam Bukit Panguk Kediwung.
Menambah keunikan dari makanan khas Bukit Panguk Kediwung agar
wisatawan dapat mudah mengingat dan terkesan setelah berkunjung ke
Bukit Panguk Kediwung.

Meningkatkan pelayanan terhadap wisatawan asing yang datang
berkunjung.

. Saran untuk peneliti selanjutnya, diharapkan mencoba unsur lain di Bukit
Panguk Kediwung yang dapatmempengaruhi proses keputusan berkunjung
wisatawan, dengan didukung dengan formula atau Uji — Uji yang lebih

tepat.
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Lampiran 2

KUESIONER PENELITIAN
Kepada Yth.
Wisatawan pengunjung wisata alam bukit panguk kediwung,

Hormat saya Riefma Eka Riyanti, mahasiswi program Strata-1 Pariwisata
Sekolah Tinggi AMPTA Yogyakarta yang saat ini sedang melakukan penelitian
dalam rangka penyusunan skripsi dengan judul “PENGARUH DAYA TARIK
WISATA TERHADAP PROSES KEPUTUSAN BERKUNJUNG
WISATAWAN DI WISATA ALAM BUKIT PANGUK KEDIWUNG,
MANGUNAN, BANTUL”. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memenuhi
persyaratan mencapai gelar Sarjana S1 Program Studi Pariwisata di Sekolah

Tinggi Pariwisata AMPTA Yogyakarta.

Oleh karena itu peneliti memohon bantuan Bapak/lbu, Saudara/l untuk
mengisi angket guna memperoleh data. Besar harapan peneliti, Bapak/Ibu,
saudara/l dapat memeberikan jawaban yang sebenarnya sehingga jawaban

tersebut dapat digunakan untuk menganalisis data yang tepat dan objektif.

Demikian surat permohonan ini dibuat, atas kesedian dan bantuan serta

partisipasinya peneliti ucapkan terimakasih.

Hormat saya,

Riefma Eka Riyanti
Nim. 516100621



Lembar Kuesioner

Petunjuk pengisian :
1. lIsi sesuai dengan keadaan
2. Beri lingkaran pada jawaban a,b,c

No. | Pertanyaan Jawaban

1 Nama lengkap

2 Usia 1. <15 b.15-24 c.25-40 d. >40

3 Jenis Kelamin a. Pria b. Wanita

4 | Status a. Belum menikah b. Sudah menikah

5 Pendidikan a. SD b. SMP c. SMA d. Sarjana

6 Kota asal a. Jogja b. Luar Jogja

7 Menginap di|a. Ya b. Tidak
hotel (bila dari
luar daerah)

8 Pekerjaan a. PNSb. Wirausaha c. Swasta d. Pelajar/mahasiswa

9 Pendapatan a. <Rp 1.500.000 b.>Rp 2.000.000

10 | Berapa kali . . . . i
berkunjung a. Pertama kali b. Kedua kali c. Lebih dari tiga kali

11 Motlva_5| a. Berwisata b. Perjalanan Bisnis c. lainnya
berkunjung

Variabel (X) Daya tarik wisata

Keterangan :
Berilah tanda centang (V) pada kolom yang tersedia sesuai dengan jawaban
menurut pendapat anda.

STS : Sangat Tidak Setuju TS : Tidak Setuju

S : Setuju SS : Sangat Setuju

No. | Pertanyaan | STS | TS | S | SS
Keunikan (X1)

1 Panorama alam yang tidak dimiliki didestinasi lain

2 Spot foto yang ditawarkan mampu menambah

pengalaman baru

3 Adanya kuliner yang khas
Keindahan (X2)

5 Spot foto yang tersedia memiliki nilai estetika




6 Menyediakan sarana wisata yang bersih
7 Fenomena alam yang mampu menghasilkan keserasian
panorama
Keanekaragaman (X3)
9 Menawarklan berbagai macam tema spot foto
10 Tersedianya beberapa pilihan kuliner lokal
11 Menyediakan sarana wisata yang memadai

Variabel (Y) proses keputusan berkunjung
Keterangan :

Berilah tanda centang (V) pada kolom yang tersedia sesuai dengan jawaban
menurut pendapat anda.

STS : Sangat Tidak Setuju TS : Tidak Setuju
S : Setuju SS : Sangat Setuju
No. | Pertanyaan | STS | TS | S | SS
Proses keputusan berkunjung (Y)
1 Saya memperhatikan setiap atraksi yang ditawarkan di
Bukit Panguk Kediwung
2 Saya tertarik untuk melakukan aktivitas berwisata di
Bukit Panguk Kediwung
3 Saya ingin memanfaatkan berbagai atraksi yang
tersedia
4 Saya memanfaatkan destinasi ini untuk menambah
pengalaman berwisata di Bukit Panguk Kediwung
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Tabel Tabulasi Data Karakteristik Wisatawan

Mofivasi

A

Berkunjung

L |

L |

L |

L |

L |

L |

Pendapatan | Brp Kali

L |

L |

L |

A

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

A

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

A

L |

L |

A

L |

L |

L |

A

L |

L |

L |

L |

L |

Asal

L |

L |

L |

L |

A

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

[ |

L |

L |

L |

L |

[ |

Stafus | Pendidikan | Kota | Menginap | Pekerjaan

Relnmin

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

Responden | Usia | Jemis

L |

10
11

13
4
15

16
17
18
19

L |
L |

k]

L]




[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

H

35

36

3

3§

3

40

i1

43
H

45

46

47

48

49

|
J|

5
M

55

56
3]
58
3!

60

61

63




L |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ ]

[ ]

[ ]

L |

Lo |

L |

Lo |

Lo |

Lo |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

L |
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[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ |

[ ]

[ ]

[ ]

[ |

[ |

[ ]

[ ]

[ ]

[ ]

[ ]

[ ]

[ ]

[ ]

[ |

[ |

[ |

[ ]

[ ]

[ ]

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

L |

Lo |

L |

L |

Lo |

Lo |

Lo |

Lo |

Lo |

Lo |

Lo |

64
63

66
67
68
69
70
71

13
74
13

76
17
13
79
80
51

83
84
§5

86
87
88
89
90
91

93
04
05

[t |

[ |

[ |

[ |

[t |

[t |

-

[t |

[t |

[ |

[ |

[ |

40
07
0
99
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Hasil output karakteristik responden

Usia
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid <15 1 1.0 1.0 1.0
15-24 79 79.0 79.0 80.0
25-40 19 19.0 19.0 99.0
> 40 1 1.0 1.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Jenis kelamin
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Laki - Laki 49 49.0 49.0 49.0
Perempuan 51 51.0 51.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Status
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Menikah 20 20.0 20.0 20.0
Belum menikah 80 80.0 80.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pendidikan
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid SMP 3 3.0 3.0 3.0
SMA 73 73.0 73.0 76.0
Sarjana 24 24.0 24.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Kota asal

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid JOGJA 47 47.0 47.0 47.0
LUAR JOGJA 53 53.0 53.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Menginap di Hotel
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Ya 25 25.0 25.0 25.0
Tidak 75 75.0 75.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pekerjaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid PNS 2 2.0 2.0 2.0
Wirausaha 14 14.0 14.0 16.0
Swasta 29 29.0 29.0 45.0
Pelajar/Mahasiswa 55 55.0 55.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pendapatan
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid < Rp 1.500.000 59 59.0 59.0 59.0
> Rp 2.000.000 41 41.0 41.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Kali berkunjung

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid pertama kali 61 61.0 61.0 61.0
kedua kali 16 16.0 16.0 77.0
lebih dari tiga kali 23 23.0 23.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Motivasi
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid berwisata 86 86.0 86.0 86.0
perjalanan bisnis 3 3.0 3.0 89.0
lainnya 11 11.0 11.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Tabel Tabulasi Data Responden

Total Y

11
12
14
12
12

10
11
13
12
12
12
12
16
13

12
12
12
12
12
12
11
13
13
14
12
12

13
12
i1
12
12
14
12
12
13
11
12

13
13
13

13
13
13
16
13
13
16

13
14
12

V.4

Y3

Y2

PROSES KEPUTUSAN BERKUNJJUNG (Y)

Y1

Total X3

11

11
11

L

¥X32 [ X33

KEANEKARAGAMAN (X3)

X3.1

Total X2

11
10

11
10

i1

11
10

10
10
10

10

10

12

12

10

12

12
10
10
10
10
12
12
1

10
12
i1
12
12
12
11

12
11

X2.3

X2.2

KEINDAHAN (%2)

X1

Total X1

1

1

11

11

11

11
11

X13

X12

KEUNIKAN (X1)

X11




13
16
1
1
13
1
1
12
10
10
1
15
1
11
16
9
1
1
14
13
13
1
12
1
1
14
1
1
13
14
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Hasil Output Uji Validitas

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 KEUNIKAN
X1.1 Pearson Correlation 1 413”7 221 711"
Sig. (2-tailed) .000 027 .000
N 100 100 100 100
X1.2 Pearson Correlation 413" 1 415" 782"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
X1.3 Pearson Correlation 221 415" 1 760"
Sig. (2-tailed) .027 .000 .000
N 100 100 100 100
KEUNIKAN  Pearson Correlation 7117 782" 760" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Correlations
X2.1 X2.2 X2.3 KEINDAHAN
X2.1 Pearson Correlation 1 607" 382" 810"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
X2.2 Pearson Correlation 607" 1 563" 870"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
X2.3 Pearson Correlation 382" 563" 1 790"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
KEINDAHAN  Pearson Correlation 810" 870" 790" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Correlations

X3.1 X3.2 X3.3 KEANEKARAGAMAN
X3.1 Pearson Correlation 1 .308" 386" 7237
Sig. (2-tailed) .002 .000 .000
N 100 100 100 100
X3.2 Pearson Correlation .308" 1 516" 803"
Sig. (2-tailed) .002 .000 .000
N 100 100 100 100
X3.3 Pearson Correlation 386" 516" 1 .800"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
KEANEKARAGAMAN  Pearson Correlation 723" 803" 800" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Correlations
KEPUTUSAN
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 BERKUNJUNG
Y.1 Pearson Correlation 1 265" 367" 3727 649"
Sig. (2-tailed) .008 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100
Y.2 Pearson Correlation 265" 1 425" 558" 749"
Sig. (2-tailed) .008 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100
Y.3 Pearson Correlation 367" 425" 1 493" 780"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100
Y.4 Pearson Correlation 3727 558" 493" 1 814"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100
KEPUTUSAN Pearson Correlation 649" 749" 780" 814" 1
BERKUNJUNG  gjg. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Keunikan (X1)

Hasil Output Uji Reliabilitas

Reliability Statistics

Keindahan (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

Cronbach's
Alpha

N of Items

.604

3

.759

3

Keanekaragamn (X3)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.665

3

Proses Keputusan Berkunjung (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.740

4
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Hasil Output Uji Regresi Linier Berganda, Uji F, Uji T, Uji R?

Variables Entered/Removed?

Model

Variables
Entered

Variables

Removed

Method

KEANEKARAG
AMAN ,
KEUNIKAN,

KEINDAHANP

Enter

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN BERKUNJUNG

b. All requested variables entered.

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 4.868 .987 4,931 .000
KEUNIKAN .182 .133 .158 1.360 77
KEINDAHAN 131 .143 .109 .921 .359
KEANEKARAGAMAN .520 .138 443 3.765 .000

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN BERKUNJUNG

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 91.321 3 30.440 23.195 .000°
Residual 125.989 96 1.312
Total 217.310 99

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN BERKUNJUNG
b. Predictors: (Constant), KEANEKARAGAMAN , KEUNIKAN, KEINDAHAN

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model |R R Square Square Estimate
1 .648° 420 .402 1.146

a. Predictors: (Constant), KEANEKARAGAMAN, KEUNIKAN,

KEINDAHAN
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F Tabel

Sumber : Buku Statistika hospitalitas ( Santosa: 2018)
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Sumber : Junaidi (http://junaidichaniago.wordpress.com). 2010

T Tabel

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
31 0.67753 1.29209 1.66338 1.93969 237327 2.63790 3.19392
532 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 237269 2.63712 3.19262
33 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 237212 2 63637 3.19135
34 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 237156 2 63563 319011
a5 0.67739 1.29159 1.66293 1.98827 237102 2 53491 3.18890
36 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2 53421 318772
a7 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36995 263353 318657
38 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 263286 3.13544
29 0.67726 1.29114 1.66216 1.98693 2.36898 2.63220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 263157 3.18327
91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98633 2.35803 2 63094 318222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 236757 2.63033 3.18119
93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 236712 262973 3.13019
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 236667 262915 317921
95 0.67703 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 262358 3.17825
96 0.67705 1.29043 1.66083 1.93493 236532 262802 37T
97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 236541 262747 3.17639
93 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2 62693 3.17549
99 0.67698 1.29018 1.66039 1.98422 236451 2 62641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 262589 317374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 262539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36348 262489 3.17206
103 0.67638 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2 62441 317125
104 0.67636 1.28974 1.65964 1.98304 236274 262393 3.17045
105 0.67633 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 262347 316967
106 0.67631 1.28959 1.65936 1.98260 236204 2 62301 316890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98233 2.36170 2 62256 316815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 236137 262212 316741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 262169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65852 1.98177 2.36073 262126 3.16593
111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 262085 316523
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R Tabel

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

df = (N-2) 0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001

51 02284 0.2706 0.3188 0.3509 0.4393
52 02262 0.2681 03153 0.3477 0.4354
53 02241 0.2636 0.3129 0.3445 0.4317
54 02221 0.2632 0.3102 0.3415 0.4280
55 02201 0.2609 0.3074 0.3385 0.4244
6 02181 0.2536 0.3048 0.3357 0.4210
57 02162 0.2564 0.3022 0.3328 04176
58 02144 0.2542 0.2997 0.3301 0.4143
59 02126 0.2521 0.2972 03274 0.4110
60 02108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079
61 0.2091 0.2420 0.2923 0.322 0.4048
62 02075 0.2461 0.2902 0.3198 04018
63 02038 0.2441 0.2880 03173 0.3088
64 0.2042 0.2423 0.2838 0.3130 0.3939
65 02027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931
66 02012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903
67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876
68 0.1982 0.2332 0.2776 0.3060 0.3850
69 0.1068 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823
70 0.1934 0.2319 0.2737 0.3017 0.3708
71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773
T2 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748




75 0. 1838 0.2242 0.2647 0.2919 03673
76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3635
77 0.1864 2213 0.2613 0.2882 0.3633
78 01832 0.2199 0.2597 02564 0.3611
79 0.1841 0.2185 0.2581 02847 03389
30 0.1829 0.2172 0.2563 0.2830 0.3363
31 0.1813 0.2139 0.2530 0.2813 0.3347
32 01807 0.2146 0.2533 0.2796 03527
33 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 03507
34 0.1786 02120 025035 02764 0.3437
85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468
36 0.1765 0.2006 0.2477 0.2732 0.3440
87 0.1735 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430
35 0.1745 0.2072 0.2449% 0.2702 03412
39 0.1735 0.2061 02433 0.2687 0.3393
90 0.1726 0.2030 0.2422 0.2673 03375
o1 0.1716 0.2039 0.2409 0.2639 03358
02 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341
93 0.1695 0.2017 0.2384 0.2631 03323
94 0.1639 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307
95 0.1630 0.1996 0.2339 0.2604 0.3290
06 0.1671 0.1986 0.2347 02591 3274
97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 3238
08 01634 0.1966 0.2324 0.2563 3242
09 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 3226
100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 03211

Sumber : Junaidi (http://junaidichaniago.wordpress.com). 2010




Lampiran 12
Dokumentasi

Ticketing



Spot Foto 1. Love

Spot Foto 3. Perahu



Spot Foto 4. Negeri di Atas Awan

Spot Foto 5. Kereta Kuda




Spot Foto 6. Jembatan

Spot Foto 7. Crop




Bangunan Serba Guna



Tempat Cuci Tangan



Mushola
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Lembar Bimbingan
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Kuesioner online

atle Sile 220Kk8/58 & 11 N

-

=] @ B

s

responden kuesioner

Pertanyaan Respons 0

Kuesioner
penelitian

Assalamualsikum wr wb, Saya Riefma Eka
Riyant, mahasiswa semester aknhir
urusan Parnwisata STP AMPTA

Vornwauarts AMamints Hantaan mancio;

1.02x8/s8 & 11.31

Jenis kelamin *

Pra

Wanita

-

Status

FMenikah
Belum menikah

® 9 T O @3 =

U< 4a9vu)

e Sile 1,68KB/58 & 11.31

Kuesioner
penelitian

Assalamualaikum wr Wb, Saya Riefma Eka
Riyant, mahasiswa semester akhir
iurusan Pariwisata STP AMPTA
Yogyokarta Meminto bantuan mengisi
kuesioners. Kuesioner inj dibuat untuk
skripst Jurusan pariwisata dengan judul
penelitian ‘Pengaruh Daya Tarik Wisata
Terhadop Proses Kepulusan Berkunjung
Wisatawan gl Wisata Alam Bukit Panguk
Kediwung . Mangunan, Bantul®

Nama lengkap *

Pendidikan *

So
SMP
SMaA

Sarjana

Kota asal *

Menginap di hotel *

(0

@ 9 T 5 @



Waiils 0,00K8/s8 & 11.32

Spot folo yang tersedia memiliki  * Menawarkan berbagai macam
nilai estetika tema spot foto

Sangat tdak setuju Sangat tidak setuju

Tidak setuju Tidak Setuju

Setuju Setuju

Sangat setuju Sangat Setuju
Fenomena alam yang mampu ‘ Tersedianya beberapa pilihan .
menghasilkan keserasian kuliner khas lokal
panomrama

Sangal tidak setuju
Sangat tidak setuju
Ndak setuju

- ~

,,@QTTE][ED'-@QTT

e sile 1.98K8/58 @ 11.32 U 47

B @

3KB/s8 & 11.32 P-4 N

Saya tertarik untuk melakukan .
aktivitas berwisata di bukit
panguk kediwung

Menyediakan sarana wisata yang

memadai

Sangat tidak setuju
Sangat tidak setuju

Tidak Setuju
Tidak Setuju

Seluju
Setuju

Sangat Setujy
Sangat Setuju

Saya ingin memanfaatkan - *
Saya memperhatikan setiap . berbagai atraksi (Daya Tarik) yang
atraksi (Daya Tarik) yang tersedia
ditawarkan di Bukit Panguk
Kediwung Sangat tidak setuju

@ 8 " @0 3=
- — e rsom=

Tidak Setuju



o le 0,48KB/¢H 11.31

Pendapatan *
=dari Rp 1. 500.000

>dan Rp 1.500 noo

Berapa kali berkunjung ;

Pertama kal|
Kedua kali

Lebih dari tiga kaly

Motivasi berkunjung *

i atle 1,74KB/s 6 @ 11 3

Spot foto yang ditawarkan

Uo4aun

mampu menambah pengalaman

baru‘
Sangat tidak Seluju
Tidak Setup
Setuju

Sangat Setuju

Adanya kuliner khas *
Sangat tidak setuju

ldak Setuju

@ B % @ @

Jaile 1,55K8/58 @ 11 31

Motivasi berkunjung *

berwisata
Perjalanan bisnis

Lainnya

Bukit Panguk Kediwung memiliki *
Panorama yang tidak dimiliki
destinasi lain

Sangat tidak setuju

Tidsk seluju

Seluju

Spot foto yang tersedia memiliki  *
nilai estetika

Sengat tdak setuju
Tidak setju
Setuju

Sangat setuju

Fenomena alam yang mampu =
menghasilkan keserasian
panomrama

=Nl 9 % o @

Sangat tidak Setuju

e e u e
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