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ABSTRAK 

 

Penelitian ini  dilakukan  di Agrowisata Kebun Buah 

Mangunan Dlingo Bantul Yogyakarta berdasarkan pada permasalahan 

yaitu kecenderungan  wisatawan yang  datang hanya menikmati 

panorama dan kurang mengenal wisata agro dan sedikitnya wisatawan 

untuk menikmati usaha agro tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui strategi pemasaran yang dilakukan Kebun Buah Mangunan 

dalam memasarkan agrowisata serta untuk mengetahui  alternatif 

strategi pemasaran yang bisa diterapkan dalam memasarkan agrowisata. 

Analisis data dilakukan melalui analisis deskriptif dengan pendekatan 

kualitatif  berupa analisis mengenai lingkungan eksternal 

dan internal kunci, Responden yang dipilih yaitu Bapak Arybowo 

selaku Kasi Pengolahan dan Pemasaran Dinas Peranian Pangan 

Kelautan dan Perikanan dan Ibu Ruji Pengelola Objek Wisata Kebun 

Buah   Mangunan   responden   tersebut   merupakan   seseorang  yang 

menangani secara langsung Kebun Buah Mangunan. 

Faktor terpenting untuk berhasil dalam pemasaran agrowisata 

Kebun Buah Mangunan yang menjadi kekuatan adalah “Keragaman 

kegiatan yang bisa dilakukan di kebun buah mangunan” dengan bobot 

sebesar 0,297, Sedangkan yang menjadi kelemahan adalah “Kurangnya 

fasilitas pengamanan permanen di bibir tebing” dengan skor bobot 

0,329. faktor peluang terpenting untuk keberhasilan pemasaran 

agrowisata Kebun Buah Mangunan adalah “Keseriusan  Dinas 

Pertanian Pangan kelautan dan Perikanan” dengan bobot 0,486. 

Sedangkan ancaman faktor terpenting adalah “Lahan Rawan longsor 

dan curam di bibir bukit” dengan bobot 0,386. Berdasarkan skor bobot 

total tersebut diperlihatkan bahwa posisi fungsional pemasaran 

agrowisata Kebun Buah Mangunan berada pada sel II yaitu Grow and 

Build dengan skor bobot total IFAS 2,60475 dan EFAS 3.3905. 

 

Kata Kunci: Agrowisata Kebun Buah Mangunan, Strategi Pemasaran, 

Alternatif Strategi 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

 

A. Latar Belakang 

 
Indonesia merupakan salah satu negara kepulauan, mulai dari 

Sabang sampai Merauke dalam setiap jajaran pulau-pulau terdapat 

beragam potensi wisata. Salah satu keunggulan yang dimiliki oleh 

Indonesia adalah potensi wisatanya. Indonesia dipenuhi dengan kekayaan 

budaya, sumber daya alam, adat istiadat, religi, wisata kuliner, musik 

tradisional, obyek wisata, dan lain sebagainya. 

Pariwisata mempunyai banyak manfaat bagi masyarakat bahkan 

bagi Negara sekalipun, manfaat pariwisata dapat dilihat dari berbagai 

aspek/segi yaitu manfaat pariwisata dari segi ekonomi, sosial budaya, 

lingkungan hidup, nilai pergaulan dan ilmu pengetahuan, serta peluang dan 

kesempatan kerja seperti halnya di kota Yogyakarta. 

Kota Yogyakarta memiliki potensi sumber daya wisata yang besar 

dan beragam. Berbagai kekayaan sejarah, budaya, alam, dan lainnya 

tersebar di kabupaten/kota di provinsi ini. Banyak daya tarik wisata 

yangtelah dikembangkan dan diperkenalkan kepada wisatawan nusantara 

maupun mancanegara, baik di daratan maupun di wilayah perairan yang 

luas. Sumber daya pariwista yang dimiliki Yogyakarta diantaranya 

tersebar di daerah Bantul. 
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Bantul merupakan salah satu Kabupaten yang terdapat di 

Yogyakarta yang sangat terkenal dengan beragam kerajinan, kesenian, dan 

alam yang indah. Bantul mempunyai banyak potensi wisata yang 

semestinya bisa dikembangkan. Salah satu tempat wisata yang ada di 

kabupaten Bantul adalah Desa Agrowisata Mangunan atau sering disebut 

Kebun Buah Mangunan. Kebun Buah Mangunan terlentak di Desa 

Mangunan, Kecamatan Dlingo, Kabupaten Bantul, dengan luas sebesar 

23,4 hektar.Kebun Buah Mangunan ini di buka menjadi tempat wisata 

semenjak tahun 2009, karena pada tahun itu, pohon-pohon buah sedang 

berbuah. 

Kebun Buah Mangunan mempunyai potensi yang terbilang edukatif, 

yaitu memanfaatkan usaha agro (pertanian) sebagai objek wisata tidak 

hanya itu kebun buah mangunan juga mempunyai potensi panorama 

pemandangan yang menjadi daya tarik unggulan bagi wisatawan terlebih. 

Dari hasil wawancara dan pengamatan yang dilakukan oleh penulis, spot 

foto di bukit mangunan sudah menjadi area yang sangat diminati bagi 

wisatawan bahkan sebagian besar para wisatawan lebih tertarik dengan 

bukit mangunan tersebut daripada usaha agro perkebunan yang ada, hal 

tersebut dapat mengakibatkan sedikitnya pengunjung yang datang 

menikmati kebun buah dan tidak adanya kontribusi langsung untuk 

membeli produk buah untuk memajukan sektor perkebunan. 
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Tabel 1.1 Jumlah Kunjungan Wisatawan Kebun Buah Mangunan. 

 
No Bulan Jumlah Kunjungan Wisatawan 

2015 2016 2017 2018 

1 Januari 18.845 33.870 31.000 33.587 

2 Febuari 20.845 32.499 13.400 27.005 

3 Maret 20.594 26.090 16.000 18.227 

4 April 16.184 19.100 21.200 16.961 

5 Mei 21.075 30.700 23.100 20.961 

6 Juni 19.249 19.200 3.800 44.350 

7 Juli 22.394 53.000 20.100 30.020 

8 Agustus 21.296 31.200 9.400 21.450 

9 September 17.899 28.300 10.800 20.050 

10 Oktober 15.694 28.800 11.300 16.101 

11 November 16.538 26.200 6.700 21.924 

12 Desember 19.341 67.800 20.200 45.618 

Total 230.004 396.759 187.000 316.254 

Sumber: Buku Statistik Kepariwisataan DIY tahun 2015-2018 

 
Dari tabel di atas dapat diketahui pada tahun 2016 Kebun Buah 

Mangunan mengalami peningkatan 166.755 wisatawan dari tahun 

sebelumnya yaitu tahun 2015, jumlah kunjungan tersebut dilihat lebih 

banyak dibanding peningkatan dari tahun 2017 ke 2018 yaitu 129.254 

wisatawan. penurunan jumlah kunjungan wisatawan tersebut membuat 

kebun buah mangunan harus mampu bersaing dengan destinasi objek 
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wisata sejenis dan memaksimalkan pemasaran produk agrowisata yang 

menjadikan ciri khas kebun buah mangunan dan pembeda dari objek 

wisata alam lainya. Dari pembahasan tersebut tersebut memunculkan 

alasan bagi penulis untuk mengambil judul STRATEGI PEMASARAN 

AGROWISATA KEBUN BUAH MANGUNAN DLINGO BANTUL 

DALAM MENINGKATKAN JUMLAH KUNJUNGAN WISATAWAN. 

B. Fokus Masalah 

 
Dari latar belakang di atas, maka Fokus Penelitian ini yaitu untuk 

mengetahui Bagaimana strategi pemasaran yang sudah dilakukan oleh 

pengelola Kebun Buah Mangunan dalam memasarkan kegiatan 

agrowisatadalam meningkatkan kunjungan wisatawan ? 

C. Tujuan Penelitian 

 
Tujuan Penelitian ini adalah sebagai berikut : 

 
1. Untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran yang dilakukan 

Pengelola kebun buah mangunan dalam memasarkan kegiatan 

agrowisata 

2. Untuk mengetahui bagaimana alternatif strategi pemasaran yang bisa 

diterapkan di Kebun buah mangunan dalam memasarkan kegiatan 

agrowisata. 
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D. Manfaat Penelitian 

 
Adapun manfaat penelitian ini adalah terbagai menjadi tiga manfaat 

antara lain : 

1. Bagi Pengelola 

 
Dapat digunakan sebagai sumbangan pemikiran bagi pengelola 

dan sebagai bahan referensi atau masukan dalam menerapkan strategi 

pemasaran agrowisata. 

2. Bagi Lembaga STP AMPTA Yogyakarta 

 
Dapat memberikan serta menambah pengetahuan baru 

mengenai lingkup pariwisata yang luas diantaranya adalah agrowisata 

Kebun Buah Mangunan 

3. Bagi Penulis 

 
Sebagai bahan informasi dan literatur bagi penulis serta 

sebagaisarana untuk mempelajari, mengaplikasikan, meningkatkan 

kompetensi ilmu pengetahuan yang dipelajari saat perkuliahan. 
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