BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Kesimpulan dari hasil penelitian ini adalah sebagai berikut:

Fungsional agrowisata Kebun Buah Mangunan berada di sel Il pada
matrik 1E yaitu pada posisi tumbuh dan berkembang dengan skor IFAS
EFAS yaitu 2,60475 dan 3,3905 dari hasil perhiungan skor pada matrik 1E

memunculkan 10 alternatif strategi yang dapat diterapkan yaitu:

1. Produk olahan buah yang dapat dipasarkan untuk pihak akomodasi dan
resto setempat.

2. Lokasi yang startegis jalur wisatawan yang potensial untuk dijadikan
alternative bagi wisatawan agar membuat lama tinggal

3. Memanfaatkan kreatifitas anak muda dalam mempromosikan Kebun
Buah Mangunan dalam bentuk kaya film pendek yang
merepresentasikan kebun buah mangunan

4. Meningkatkan inovasi produk olahan yang tahan lama seperti
cinderamata dan oleh-oleh

5. Konservasi Lingkungan berupa penanaman pohon yang menyerap air
agar menghindari ancaman lahan rawan longsor di bibir tebing saat

curah hujan tinggi
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10.
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Mengoptimalkan aktivitas promosi dengan meningkatkan intensitas
pengiriman brosur-brosur ke sekolah-sekolah target pasar terutama
menjelang liburan sekolah

Menjalin kerja biro perjalanan terkait pelatihan “guiding”

Bekerja sama dengan Pihak Universitas terkait Pembuatan Paket Wisata
Mengoptimalkan dan mengedepankan usaha agro seperti contoh
wisatawan dilibatkan dalam kegiatan bercocok tanam

Penambahan fasilitas pengaman pagar yang tinggi dan permanen di

bibir tebing.

. Saran

Saran yang dapat diberikan adalah menambah fasilitas pengaman

permanen hal ini sangat dibutuhkan melihat kondisi bibir bukit yang curam

dan awan longsir saat musim hujan demi keselamatan wisatawan lalu

mengoptimalkan produk hasil pekebunan yang bisa dikelola dan dipasarkan.

Dari hasil kajian ini penulis berharap Peneliti selanjutnya bisa lebih

mendalam meneliti lingkungan pemasaran terutama dalam lingkup

Agrowisata. .
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LAMPIRAN

Lampiran 1. Surat Pengantar Penelitian




Lampiran 2. Surat Ijin Penelitian




Lampiran 3. Daftar Wawancara Penelitian

Identitas Responden

Hari/Tanggal, Jam

Nama

Jabatan

Dinas Pertanian Pangan Kelautan dan Perikanan Kabupaten Bantul

1. Dilihat dari Faktor Internal Perusahaan :

a.

b.

Produk apa saja yang ditawarkan oleh Kebun Buah Mangunan ?

Apa yang menjadi kelebihan Produk Kebun Buah Mangunan ?

Media apa yang dipakai Dinas Pertanian dan Kehutanan dalam Kegiatan
Pemasaran Kebun Buah Mangunan ?

Apa yang menjadi dasar penetapan Harga/biaya tiket masuk ?

Bagaimana Fasilitas yang disediakan olen Kebun Buah Mangunan
apakah sudah memadai ? apakah pihak Dinas rutin memonitoring kondisi
fasilitas yang ada ?

Bagaimana dengan Kualitas SDM di Kebun Buah Mangunan ?

Apakah Pihak Dinas memberikan pelatihan mengenai Agrowisata kepada
karyawan Kebun Buah ?

Wisatawan yang datang (individu/berkelompok) ?

Jenis kegiatan apa saja yang ditawarkan oleh Kebun Buah Mangunan ?
Hambatan apa saja yang dihadapi pihak Dinas saat memasarkan produk

Kebun Buah Mangunan ?



2. Dilihat dari Faktor Eksternal Perusahaan

a.

Adakah kerja sama Dinas Pertanian Pangan Kelautan dan Perikanan
Kabupaten Bantul dengan media dalam memasarkan Kebun Buah
Mangunan ?

Bagaimana dengan objek wisata pesaing sejenis di sekitaran Kabupaten
Bantul ?

Bagaimana tingkat kunjungan wisatawan saat curah hujan tinggi ?
Dengan berkembangnya teknologi saat ini apakah Kebun Buah
Mangunan dapat beradaptasi dengan perkembangan teknologi tersebut ?
Apakah Kondisi Ekosistem mempengaruhi produk yang diatawarkan,
seperti contoh saat kebun tidak berbuah atau hama tanaman ?

Adakah akomodasi (hotel, wisma, guesthouse) disekitar objek wisata
Kebun Buah Mangunan ? jika ada apakah penginapan tersebut dapat
menunjang fasilitas bagi wisatawan ?

Bagaimana dengan produk olahan pertanian/perkebunan apakah dapat
menjadi peluang untuk dipasarkan ke pihak akomodasi / resto sekitar
mangunan ?

Upaya apa yang dilakukan pihak Dinas dalam membantu memasarkan
produk Kebun Buah Mangunan ke pihak akomodasi ataupun resto sekitar
Mangunan ?

Dengan berkembangnyatrend pemasaran melaui media sosial apakah
wisatawan mempunyai potensi dalam membantu promosi Agrowisata

Kebun Buah Mangunan ?



J.

Apakah Agrowisata Kebun Buah Mangunan melakukan kerja sama
dengan Perguruan Tinggi untuk membantu dalam pengembangan

kawasan Agrowisata ?

Pengelola Objek Wisata Kebun Buah Mangunan

Identitas

Responden

Hari/Tanggal, Jam

Nama

Jabatan

1. Dilihat dari Faktor Internal Perusahaan :

a.

Produk apa saja yang ditawarkan oleh Kebun Buah Mangunan ?

Apa yang menjadi kelebihan Produk Kebun Buah Mangunan ?
Bagaimana Efektifitas Promosi di Kebun Buah Mangunan ?

Media apa yang dipakai dalam Kegiatan Pemasaran ?

Apa yang menjadi dasar penetapan Harga/biaya tiket masuk ?

Bagaimana Fasilitas yang disediakan oleh Kebun Buah Mangunan
apakah sudah memadai ?

Apakah Lokasi mudah diakses ?

Wisatawan yang datang (individu/berkelompok) ?

Jenis kegiatan apa saja yang ditawarkan oleh Kebun Buah Mangunan ?
Hambatan apa saja yang dihadapi saat memasarkan produk Kebun Buah

Mangunan ?

2. Dilihat dari Faktor Eksternal Perusahaan



Adakah kerja sama dengan media dalam memasarkan Kebun Buah
Mangunan ?

Bagaimana dengan objek wisata pesaing sejenis di sekitaran Kabupaten
Bantul ?

Bagaimana tingkat kunjungan wisatawan saat curah hujan tinggi ?
Dengan berkembangnya teknologi saat ini apakah Kebun Buah
Mangunan dapat beradaptasi dengan perkembangan teknologi tersebut ?
Apakah Kondisi Ekosistem mempengaruhi produk yang diatawarkan,
seperti contoh saat kebun tidak berbuah atau hama tanaman ?

Adakah akomodasi (hotel, wisma, guesthouse) disekitar objek wisata
Kebun Buah Mangunan ? jika ada apakah penginapan tersebut dapat
menunjang fasilitas untuk wisatawan ?

Bagaimana dengan produk olahan pertanian/perkebunan apakah dapat
menjadi peluang untuk dipasarkan ke pihak akomodasi / resto sekitar
mangunan ?

Dengan berkembangnyatrend pemasaran melaui media sosial apakah
wisatawan mempunyai potensi dalam membantu promosi Agrowisata
Kebun Buah Mangunan ?

Apakah Agrowisata Kebun Buah Mangunan melakukan kerja sama
dengan Perguruan Tinggi untuk membantu dalam pengembangan
kawasan Agrowisata ?

Bagaimana upaya pengelola dalam memasarkan Kebun Buah Mangunan

apakah sejauh ini sudah maksimal ?



Lampiran 4. Kuisioner Penelitian

Isilah secara obyektif dengan memberi tanda v* pada kolom skor dan gunakan
skala penilaian angka (4-1) berikut ini untuk menjawab setiap pertanyaan :

Sangat setuju 4
Setuju 3
Tidak setuju 2
Sangat tidak setuju 1

Responden 1: Bapak Y. Arybowo (Kasi Pengolahan &Pemasaran Dinas
Pertanian Pangan Kelautan dan Perikanan Kabupaten Bantul)

No. | Eksternal Rating
Peluang 4 3 2 1
1 Banyak penginapan dan resto sekitar mangunan v
2 Adanya Universitas yang melakukan riset dan N
membantu dalam mengembangkan Kebun Buah
Mangunan
3 Banyaknya peliputan dari media stasiun televisi N
dan media masa
4 Keseriusan Pihak Dinas Pertanian Pangan N
kelautan dan Perikanan dalam membantu
mengembangkan dam mempromosikan Kebun
Buah Mangunan
5 Banyaknya pengguna media sosial yang turut N
membantu dalam mempromosikan Kebun Buah
Mangunan
Ancaman 4 3 2 1
6 Objek wisata berkonsep alam membuat jumlah N
kunjungan wisatawan menurun saat musim hujan
7 Banyaknya objek wisata non agrowisata yang N
menyuguhkan unsur pendidikan
8 Kondisi cuaca yang tidak menentu menghambat N
dalam proses pembibitan buah
9 | Serangan hama tanaman N
10 | Lahan Rawan longsor N




No | Internal Rating
Kekuatan 4 3 2
1 | Keragaman aneka buah yang dikelola N
2 | Lokasi yang strategis jalur wisatawan N
3 | Sebagai sarana Konservasi lingkungan N
4 | Sebagai sarana edukasi bagi wisatawan N
tentang Agrowisata
5 | Keragaman kegiatan yang ada di kebun buah N
mangunan
No Kelemahan 4 3 2
1 | Belum adanya paket wisata petik buah N
2 | Kurangnya fasilitas pengamanan permanendi |
bibir tebing
3 | Kurangnya tenaga ahli Tour guide N
4 | Kecenderungan Kebun Buah mangunan N
hanya lebih menjual pada panorama
5 | Fasilitas umum yang kurang memadai seperti N
- Toilet, mushola dan fasilitas greenhouse
yang kurang terawat
Responden 2: Ibu Ruji (Pengelola Kebun Buah Mangunan)
No. | Eksternal Rating
Peluang 4 3 2
1 Banyak penginapan dan resto sekitar mangunan v
2 Adanya Universitas yang melakukan riset dan N
membantu dalam mengembangkan Kebun Buah
Mangunan
3 Banyaknya peliputan dari media stasiun televisi N
dan media masa
4 Keseriusan Pihak Dinas Pertanian Pangan N
kelautan dan Perikanan dalam membantu
mengembangkan dam mempromosikan Kebun
Buah Mangunan
5 Banyaknya pengguna media sosial yang turut N
membantu dalam mempromosikan Kebun Buah
Mangunan
Ancaman 4 3 2
6 Objek wisata berkonsep alam membuat jumlah N
kunjungan wisatawan menurun saat musim hujan
7 Banyaknya objek wisata non agrowisata yang N
menyuguhkan unsur pendidikan
8 Kondisi cuaca yang tidak menentu menghambat N
dalam proses pembibitan buah
9 Serangan hama tanaman N
10 | Lahan Rawan longsor N




No | Internal Rating
Kekuatan 4 3 2
1 | Keragaman aneka buah yang dikelola N
2 Lokasi yang strategis jalur wisatawan N
3 | Sebagai sarana Konservasi lingkungan N
4 | Sebagai sarana edukasi bagi wisatawan N
tentang Agrowisata
5 | Keragaman kegiatan yang ada di kebun N
buah mangunan
No Kelemahan 4 3 2
1 | Belum adanya paket wisata petik buah V
2 | Kurangnya fasilitas pengamanan permanen N
di bibir tebing
3 | Kurangnya tenaga ahli Tour guide V
4 | Kecenderungan Kebun Buah mangunan N
hanya lebih menjual pada panorama
S | Fasilitas umum yang kurang memadai N
seperti : Toilet, mushola dan fasilitas
greenhouse yang kurang terawat
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