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BAB V 

PEMBAHASAN dan SARAN 

A. Kesimpulan  

 Berdasarkan hasil uji korelasi dan regresi menunjukan bahwa variabel (X) 

instagram dan variabel (Y) keputusan berkunjung memiliki hubungan positif 

yang kuat dan signifikan sebesar 0,371. Sedangkan pengaruh yang dihasilkan 

adalah sebesar 13,8%. Yang menandakan bahwa keputusan berkunjung ke 

Museum TNI AD dapat dipengaruhi dengan adanya instagram, sisanya 

dipengaruhi oleh factor lain seperti promosi secara offline maupun media 

sosial lainnya. 

 Berdasarkan hasil uji t memperlihatkan ada pengaruh yang signifikan 

variabel (X) media sosial terhadap variabel (Y) keputusan berkunjung. Hal ini 

yang berarti Ha diterima dann Ho ditolak. 

B. Saran 

 Berdasarkan hasil dan kesimpulan penelitian, maka penulis penulis 

mengajukan saran sebagai berikut; 

1. Dalam penelitian ini terbukti bahwa penggunaan media sosial instagram dapat 

mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan, dari hasil tersebut 

diharapkan pengelolah dapat memanfaatkan peluan ini dengan sangat baik. 

Pengelolah dapat lebih berinovasi dalam membuuat tampilan dan konten-

konten semenarik mungkin agar wisatan tertarik untuk melihat, membaca 

serta berkunjung ke Museum TNI AD dalam 

dibuktikan dengan hasil uji t yaitu t hitung 3.956 t tabel taraf signifikan 5% 
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penelitian ini penulis menggunakan media sosial sebagai objek penelitian, 

diharapkan untuk penelitian selanjutnya peneliti dapat mmenggunakan media 

sosial yang berbeda untuk mengukur dampak media sosial tersebut di 

masyarakat. 
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SURAT PENGANTAR PENELITIAN 





 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 2 

SURAT BALASAN PENELITIAN 



BALAKMUSMONPUS 
MUSEUM TNI AD DHARMA WIRATAMA 

Yogyakarta,  23  Maret  2021 
 
 

Nomor  :  B /   02  / III / 2021 
Klasifikasi :  Biasa 
Lampiran : - 
Perihal        : Pemberian izin Penelitian 
     
                Yth.  Ketua STP AMPTA  
        
      di 
  
 Yogyakarta 
 
 
1. Dasar  :                                  
 

a. Peraturan Kasad Nomor Perkasad/103/XII/2012 tanggal 12 Desember 2012 
tentang Organisasi dan Tugas Disjarahad; dan 
 
b. Surat Ketua STP AMPTA Yogyakarta  Nomor 447/Q.AMPTA/III/2021 tanggal 20 
Maret 2021 perihal Permohonan Penelitian.  

 
 

2. Sehubungan dasar tersebut di atas, kami memberikan izin Penelitian di Museum TNI 
AD Dharma Wiratama Yogyakarta dari tanggal 22 Maret s.d 21 April 2021, kepada mahasiswa 
bapak atas nama : 
 

Nama Mahasiswa : Yohanes Pardido Simatupang 
No Mahasiswa : 517100836 
 

 
 3.       Demikian  mohon dimaklumi. 

 
Kepala Museum TNI AD Dharma Wiratama, 

 
 
 
 

Yanti Murdiani 
Kapten Caj (K) NRP 21940144660573 

 
 

 

 
Tembusan : 
 
Kabalakmusmonpus  Disjarahad 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 3 

KUISIONER 



kuesioner https://docs.google.com/forms/u/0/d/1HqXHskGodsqAA0N8fB_yArm...

1 dari 4 04/06/2021 16.45



kuesioner https://docs.google.com/forms/u/0/d/1HqXHskGodsqAA0N8fB_yArm...

2 dari 4 04/06/2021 16.45



kuesioner https://docs.google.com/forms/u/0/d/1HqXHskGodsqAA0N8fB_yArm...

3 dari 4 04/06/2021 16.45



kuesioner https://docs.google.com/forms/u/0/d/1HqXHskGodsqAA0N8fB_yArm...

4 dari 4 04/06/2021 16.45



 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 4 

TABULASI DATA 



Frequencies

[DataSet0] 

Statistics

Umur Jeniskelamin Alamat Instagram

N Valid

Missing

100 100 100 100

0 0 0 0

Frequency Table

Umur

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative 

Percent

Valid 10-20

20-40

Total

53 53.0 53.0 53.0

47 47.0 47.0 100.0

100 100.0 100.0

Jeniskelamin

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative 

Percent

Valid laki-laki

perempuan

Total

43 43.0 43.0 43.0

57 57.0 57.0 100.0

100 100.0 100.0

Alamat

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative 

Percent

Valid yogyakarta

luar-yogyakarta

Total

83 83.0 83.0 83.0

17 17.0 17.0 100.0

100 100.0 100.0

Instagram

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative 

Percent

Valid kurang-dari-1-tahun

lebih-dari-1-tahun

Total

16 16.0 16.0 16.0

84 84.0 84.0 100.0

100 100.0 100.0



Correlations

CORRELATIONS

  /VARIABLES=X1 X2 X3 X4 X5 X

  /PRINT=TWOTAIL NOSIG

  /MISSING=PAIRWISE.

Correlations

Correlations

X1 X2 X3 X4 X5 X

X1 Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

X2 Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

X3 Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

X4 Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

X5 Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

X Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

1 .314** .361** .292** .203* .814**

.001 .000 .003 .043 .000

100 100 100 100 100 30

.314** 1 .297** .206* .356** .841**

.001 .003 .040 .000 .000

100 100 100 100 100 30

.361** .297** 1 .238* .346** .762**

.000 .003 .017 .000 .000

100 100 100 100 100 30

.292** .206* .238* 1 -.076 .616**

.003 .040 .017 .451 .000

100 100 100 100 100 30

.203* .356** .346** -.076 1 .813**

.043 .000 .000 .451 .000

100 100 100 100 100 30

.814** .841** .762** .616** .813** 1

.000 .000 .000 .000 .000

30 30 30 30 30 30

Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).*. 

CORRELATIONS

  /VARIABLES=Y1 Y2 Y3 Y

  /PRINT=TWOTAIL NOSIG

  /MISSING=PAIRWISE.

Correlations



Correlations

Y1 Y2 Y3 Y

Y1 Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Y2 Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Y3 Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Y Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

1 .524** .425* .827**

.003 .019 .000

30 30 30 30

.524** 1 .388* .816**

.003 .034 .000

30 30 30 30

.425* .388* 1 .738**

.019 .034 .000

30 30 30 30

.827** .816** .738** 1

.000 .000 .000

30 30 30 30

Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).*. 



 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 6 

DATA R 



Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients
Standardized 
Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant)

Media Sosial Instagram

3.571 .496 7.194 .000

.222 .056 .371 3.956 .000

Dependent Variable: Keputusan Berkunjunga. 
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LAMPIRAN 7 

DATA T 



Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients
Standardized 
Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant)

Media Sosial Instagram

3.571 .496 7.194 .000

.222 .056 .371 3.956 .000

Dependent Variable: Keputusan Berkunjunga. 

Page 1



 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 7 

DOKUMENTASI 



 
 

 

 
 

 
 

 


	BAB V PEMBAHASAN dan SARAN 
	A. Kesimpulan 
	B. Saran 

	DAFTAR PUSTAKA 
	LAMPIRAN 
	Lampiran 1 Surat Permohonan Penelitian
	Lampiran 2 Surat Balasan Penelitian
	Lampiran 3 Kuesioner Google Form
	Lampiran 4 Tabulasi Data
	Lampiran 5 Data R
	Lampiran 6 Data T
	Lampiran 7 Dokumentasi Pribadi


