BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Penelitian ini meneliti tentang Analisis Keputusan Berkunjung

Wisatawan K Teras Maloboro Ditinjau Dari Aspek BuktiFisik dan

Harga Menggunakan variabel bebaaity Bukti Fisik dan Harga (X)dan

variabel terikat yaitu keputusan berkunjung wisatawan (Y). pengumpulan

data menggunakan kuesioner dengan jumlah sampel 100 responden.

Dalam penelitian in penulis menganalisiasil penelitian menggunakan

analisis regresi linear berganda dengan bantuan program3&&8c 26

Berdasarkan penelitian yang dilakukan, dilanjutkan dengan olah
data menggunakan SPSS kemudian dianalisis. Dari penelitian yang sudah
dilakukan sesuailata yang diperoleh, maka dapat disimpulkan hasil dari
penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Mayoritas wisatawan yang datang ke Teras Malioboro Yogyakarta
dari kalangan orang dewasa usia-g&X) tahun), berstatus sebagai
pelajar atau mahasiswa, berdomisiii luar Daerah Istimewa
Yogyakarta seperti Jakarta, Bogor, Makassar, Solo/Surakarta, dan
daerah lainnya yang tidak bisa disebutkan satu persatu oleh peneliti,
dan sudah lebih dari 1 kali berkunjung ke Teras Malioboro
Yogyakarta.

2. Nilai koefisien determinagR) sebesaf.641hal ini berarti variabel

bukti fisik (X;) dan harga (¥ secarasimultan (bersamaama)

105



106

berpemaruh terhadap variabel keputusansatawan (Y) sebesar
64,1%. Sedngkan sisanya sebesar 35,8ielaskan oleh faor-faktor
lain yang tidakditeliti dalam penelitian ini.

3. Berdasarka UJi F, pengambilan kepugan nilai Fhitung 89.444) > F
tabel (3.09), dan i sig (0.000) < (0,05) maka Hditerima yang
berarti variabelbukti fisik dan harga secara simultaerpengaruh
positif terhadap kepusan berkunjungvisatawan. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa variabblkti fisik dan hargasecara bersama
sama berpengaruh positif terhadap keputusenkunjungwisatawan
di Teras Malioboro

B. Saran
Melihat dari hagi penelitian, maka saresaran beriit dapat
dipertimbangkan guna dapat menarik lebih banyak wisatawan untuk
berkunjung keleras Malioboro Yogyakarta

1. Selalu menjaga kebersihan wisata belanja Teras Malioboro agar
selalu nyaman untuk dikunjungi.

2. Melakukan pemeliharaan dan perawatan terhadtipp atraksi wisata
yang ada di Teras Malioboro secara rutin. Selain itu juga membuat
inovasi spot foto atau atraksi wisata baru secara bertahap.

3. Melakukan evakuasi sampah secara berkala guna menjamin tidak

adanya penumpukan sampah yang berlebihan giaesampah.



107

4. Upaya untuk memperlebar tempat agenjual danwisatawan yang
belanja tidak berdesakesakan dengan membuat jalur keluar masuk
wisatawaragar lebih terarah dan teratur seeidata rapi.

5. Membuat lapak lebih berjarak lagi supaya pedagang pangalan
satu sama lain tidak terlalu berdekatan atau merasa sempit.

6. Membuat sarana parkir khusus agar wisatawan yang berkunjung tidak
berjalan jauh, merasa aman dan tertib.

Untuk selebihnya Teras Malioboro sudah cukup bagus dari cara
perawatan, pengekdn, penjagaakebersihan maupun fasilitéasiitas,
semoga kedepan nya Teras Malioboro bisa menyiiita belanja yang
lebih besar, beragaman dikenal oleh wisatawan mancanegara maupun

wisatawan nusantara.
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