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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Harga dan Brand 

Image terhadap Minat Beli Konsumen di Mixue Demangan Yogyakarta 

serta untuk mengetahui variabel Harga (X1) dan Brand Image (X2), yang 

berpengaruh paling dominan terhadap Minat Beli Konsumen (Y) di Mixue 

Demangan.  

Berdasarkan hasil penelitian yang sudah dilakukan sesuai dengan 

data-data yang telah dikumpulkan dan diolah, maka peneliti menarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil uji F menunjukkan bahwa ada pengaruh Harga (X1) dan Brand 

Image (X2) berpengaruh secara simultan terhadap Minat Beli 

Konsumen (Y) di Mixue Demangan Yogyakarta. Hal ini dibuktikan 

dari hasil uji F yaitu Fhitung 71,509 > Ftabel 3,09 dengan nilai signifikan 

0,000 < 0,05. Maka dapat dinyatakan bahwa Ha1 diterima atau dengan 

kata lain variabel Harga (X1) dan Brand Image (X2) secara simultan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

yang artinya terdapat pengaruh yang signifikan antara variabel 

independen terhadap variabel dependen secara simultan. 

2. Hasil pengujian secara parsial uji t menunjukkan bahwa variabel 

Harga (X1) dan Brand Image (X2) yang berpengaruh signifikan 

terhadap Minat Beli Konsumen (Y). Sedangkan yang menjadi variabel 
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yang berpengaruh paling dominan yaitu variabel Brand Image (X2) 

dikarenakan variabel Brand Image memiliki nilai hasil uji t yang 

paling besar yaitu dimana nilai thitung 7,134 > ttabel 1,984 dengan 

signifikan 0,000 < dari nilai probabilitas 0,05 dengan demikian maka 

Ha2 diterima atau dengan kata lain bahwa variabel Brand Image (X2) 

berpengaruh signifikan secara parsial terhadap minat beli konsumen 

(Y) yang artinya jika Brand Image di Mixue Demangan Yogyakarta 

menurun ataupun meningkat maka akan mempengaruhi minat beli 

konsumen. 

3. Nilai R Square sebesar 0,588. Hal ini berarti bahwa 58,8% Minat Beli 

Konsumen (Y) dapat dijelaskan oleh variabel Harga (X1) dan Brand 

Image (X2). Sedangkan sisanya 41,2% dipengaruhi atau disebabkan 

oleh faktor lain yang tidak diteliti seperti faktor kualitas pelayanan. 

B. Saran  

Berdasarkan kesimpulan dari hasil penelitian maka peneliti memiliki 

beberapa saran untuk minat beli konsumen diantaranya sebagai berikut: 

1. Menciptakan dan menawarkan harga yang kompetitif tetapi tetap 

menghasilkan keuntungan yang layak bagi bisnis. Menawarkan harga 

yang lebih rendah daripada pesaing dapat menarik minat konsumen 

yang mencari nilai tambah. 

2. Membuat diskon atau promosi khusus untuk produk Mixue Demangan 

secara teratur. Ini bisa meliputi diskon harga, penawaran bundel, atau 
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pengiriman gratis. Diskon dan promosi akan memberikan insentif 

tambahan bagi konsumen untuk membeli produk Mixue Demangan. 

3. Memastikan kualitas produk Mixue Demangan tetap tinggi meskipun 

harga terjangkau. Menjaga kualitas yang konsisten akan membantu 

membangun kepercayaan konsumen terhadap merek. Jangan 

mengorbankan kualitas hanya untuk menurunkan harga, karena hal ini 

dapat merusak citra merek. 

4. Perlu adanya branding yang konsisten dengan cara memperkuat citra 

merek Mixue Demangan dan pastikan pesan merek dan identitas 

visual terlihat di semua saluran pemasaran, termasuk logo, desain 

kemasan, dan kampanye iklan. Hal ini akan membantu menciptakan 

kesan yang kuat dan konsisten dalam pikiran konsumen. 

5. Menggunakan testimoni pelanggan yang puas dan rekomendasi positif 

sebagai alat pemasaran, mengajak konsumen yang telah berkunjung 

ke Mixue Demangan untuk memberikan ulasan dan testimoni yang 

dapat dipublikasikan di situs web atau media sosial. Testimoni dari 

orang lain dapat membantu membangun kepercayaan konsumen 

potensial dan meningkatkan minat beli. 
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KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH HARGA DAN BRAND IMAGE (CITRA MEREK) TERHADAP 

MINAT BELI KONSUMEN DI MIXUE DEMANGAN YOGYAKARTA 

 

Yth. Bapak/Ibu/Teman-teman/Konsumen Mixue Demangan Yogyakarta 

Salam Pariwisata 

Perkenalkan, saya Dhynar Rylau Pamungkas, Mahasiswa D-IV Pengelolaan 

Perhotelan 19 Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA. Saat ini, saya sedang 

melakukan penelitian tugas akhir yang terkait dengan “Pengaruh Harga Dan 

Brand Image (Citra Merek) Terhadap Minat Beli Konsumen Di Mixue Demangan 

Yogyakarta”. 

Saya memohon kesediaannya, untuk berpartisipasi pada penelitian ini 

dengan mengisi kuesioner. Seluruh data dan informasi yang diberikan akan dijaga 

dan dijamin kerahasiaannya serta hanya akan digunakan untuk kepentingan tugas 

akhir.  

Terima kasih atas ketersediaan Anda untuk berpartisipasi dalam penelitian 

ini. Semoga Anda senantiasa diberi kesehatan dan kebahagiaan. 

 

Hormat Saya, 

 

 

Dhynar Rylau Pamungkas 

 

  



 
 

 
 

IDENTITAS RESPONDEN 

 

Pada bagian ini, Anda diminta untuk menulis identitas diri Anda. Penelitian ini 

bersifat anonim sehingga Anda dipersilahkan untuk mengisi data diri sesuai 

dengan keadaan Anda. 

 

Nama / Inisial 

___________________ 

Usia 

O < 17 Th 

O 17-25 Th 

O 26-40 Th 

O > 40 Th 

Jenis Kelamin 

O Laki-Laki 

O Perempuan 

Pekerjaan / Aktivitas saat ini 

O Mahasiswa 

O Pekerja 

O Freelance 

O Job Seeker 

O Lainnya: ______________________________ 

Uang saku perbulan 

O < Rp. 500.000 

O Rp. 500.000 – Rp. 1.000.000 

O > Rp. 1.000.000 

  



 
 

 
 

PERNYATAAN KUESIONER 

 

Berikan tanda checklist () pada lembar jawaban yang Saudara pilih sesuai 

dengan kriteria sebagai berikut: 

Pendapat Responden Skor 

Sangat Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 

Netral (N) 3 

Tidak Setuju (TS) 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

 

Variabel Harga (X1) 

No Indikator SS S N TS STS 

1 

Harga ice cream dan milk tea di Mixue Demangan 

sesuai dengan kemampuan atau daya beli masyarakat 

terutama mahasiswa 

     

2 
Harga ice cream dan milk tea di Mixue Demangan 

sudah sesuai dengan kualitas yang ditawarkan 
     

3 
Harga ice cream dan milk tea di Mixue Demangan 

lebih rendah daripada harga di gerai es krim lainnya 
     

4 
Harga ice cream dan milk tea di Mixue Demangan 

sesuai dengan manfaat yang diterima 
     

 

 

Variabel Brand Image (X2) 

No Indikator SS S N TS STS 

1 Mixue Demangan memiliki kredibilitas yang baik      

2 
Produk ice cream dan milk tea di Mixue Demangan 

sesuai dengan gaya hidup konsumen 
     

3 

Mixue Demangan menawarkan produk yang 

memiliki ciri khas yang unik. (misal: fresh ice cream, 

real fruit tea, milk tea dan original tea) 

     

4 
Logo dan kemasan pada produk di Mixue Demangan 

mudah saya ingat dan melekat dalam benak saya 
     

5 
Citra merek ice cream dan milk tea di Mixue 

Demangan sesuai dengan manfaat yang diterima 
     

6 
Kualitas produk Mixue Demangan sangat terjamin 

sehingga pantas untuk dibeli 
     

 

 



 
 

 
 

Variabel Minat Beli (Y) 

No Indikator SS S N TS STS 

1 
Saya tertarik untuk membeli ice cream dan milk tea 

yang tersedia di Mixue Demangan 
     

2 
Saya tidak ragu untuk merokemendasikan Mixue 

Demangan kepada teman dan keluarga Saya 
     

3 
Mixue Demangan merupakan brand yang mampu 

bersaing terhadap harga jual 
     

4 
Saya mencari informasi mengenai Mixue Demangan 

melalui berbagai sumber media 
     

5 
Saya lebih suka memilih Mixue Demangan 

dibandingkan gerai lainnya 
     

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 3 

TABULASI DATA 



 
 

 
 

Rep. 
Item (X1) 

Total X1 
Item (X2) 

Total X2 
Item (Y) 

Total Y 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 

1 4 4 3 4 15 5 4 5 5 4 4 27 5 5 4 4 4 22 

2 5 5 4 4 18 4 4 5 4 4 4 25 4 4 4 4 4 20 

3 5 4 5 4 18 5 4 5 5 5 5 29 5 5 5 5 5 25 

4 4 5 3 4 16 5 4 5 5 5 5 29 3 3 4 5 4 19 

5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

6 4 5 3 4 16 4 4 5 4 5 4 26 5 4 5 5 4 23 

7 4 4 3 3 14 4 4 4 2 4 5 23 5 4 4 3 3 19 

8 5 4 3 5 17 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

9 5 4 4 4 17 4 5 5 5 4 4 27 5 5 5 5 4 24 

10 5 5 5 4 19 4 4 4 5 4 4 25 3 3 3 3 3 15 

11 5 4 3 4 16 4 4 4 5 5 4 26 4 4 4 3 3 18 

12 3 4 2 3 12 5 4 5 5 3 4 26 4 3 3 4 3 17 

13 5 5 5 5 20 5 4 5 5 5 5 29 5 5 5 5 5 25 

14 3 4 3 3 13 4 3 4 4 4 3 22 4 4 4 4 3 19 

15 5 4 4 4 17 4 3 4 4 4 3 22 4 4 3 4 3 18 

16 2 2 2 2 8 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 20 

17 3 3 4 3 13 4 4 4 4 4 3 23 3 3 3 2 4 15 

18 4 4 4 5 17 4 4 5 4 5 4 26 4 5 5 5 3 22 

19 4 3 4 3 14 4 5 4 5 3 3 24 4 4 5 4 4 21 

20 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

21 4 4 2 4 14 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

22 5 3 5 3 16 4 4 3 5 5 4 25 4 5 5 5 4 23 



 
 

 
 

23 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24 4 3 4 3 4 18 

24 4 4 3 4 15 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 3 19 

25 5 4 2 3 14 3 3 3 4 3 4 20 4 4 4 4 3 19 

26 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 30 5 4 5 3 3 20 

27 4 4 4 4 16 4 5 5 5 5 5 29 5 5 5 5 5 25 

28 4 4 4 3 15 3 4 4 3 3 4 21 4 4 4 3 4 19 

29 5 4 4 4 17 5 5 5 5 5 5 30 5 4 4 4 4 21 

30 5 5 2 4 16 4 5 2 5 5 5 26 4 4 4 4 5 21 

31 4 4 3 3 14 4 3 3 5 3 4 22 4 4 3 4 4 19 

32 5 5 5 5 20 4 5 4 4 5 5 27 4 4 5 3 3 19 

33 3 4 3 3 13 4 2 5 5 4 4 24 2 3 4 3 3 15 

34 5 4 5 4 18 4 5 3 5 4 5 26 5 5 5 3 3 21 

35 3 4 3 4 14 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 3 19 

36 5 4 4 4 17 5 5 5 4 4 4 27 5 5 5 3 4 22 

37 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

38 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 3 3 15 

39 4 4 3 4 15 4 4 4 5 4 4 25 4 5 4 4 3 20 

40 4 4 3 3 14 3 4 3 5 3 2 20 3 3 4 3 3 16 

41 4 4 5 4 17 4 5 4 5 4 5 27 4 5 4 5 4 22 

42 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

43 5 4 4 5 18 4 4 5 5 4 5 27 4 4 4 4 5 21 

44 4 3 2 3 12 3 3 3 4 4 3 20 3 5 3 3 3 17 

45 4 4 3 4 15 5 5 4 5 4 5 28 5 5 5 4 4 23 

46 4 4 3 4 15 4 4 5 5 4 4 26 4 4 5 4 3 20 



 
 

 
 

47 4 4 3 3 14 3 3 4 4 3 3 20 3 3 3 3 3 15 

48 4 4 3 4 15 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

49 3 4 3 3 13 4 4 5 5 4 4 26 5 5 4 4 3 21 

50 4 3 4 3 14 4 4 4 4 4 3 23 3 2 3 2 2 12 

51 4 4 3 4 15 4 4 4 5 4 4 25 4 4 4 4 3 19 

52 4 4 2 3 13 3 4 4 4 4 3 22 4 3 4 2 3 16 

53 5 5 5 4 19 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

54 3 4 4 3 14 4 3 4 4 3 4 22 3 4 3 4 4 18 

55 4 4 4 4 16 4 4 3 4 4 4 23 4 4 4 3 3 18 

56 5 4 2 3 14 3 3 3 4 3 4 20 3 4 3 3 4 17 

57 5 4 3 4 16 4 4 4 5 4 4 25 4 4 4 4 3 19 

58 5 5 5 5 20 4 3 4 4 4 4 23 4 4 4 4 4 20 

59 5 5 4 4 18 5 4 5 5 5 5 29 4 4 5 3 3 19 

60 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

61 5 5 3 3 16 5 3 5 5 5 5 28 5 5 5 5 5 25 

62 4 4 3 4 15 5 4 4 5 4 4 26 3 3 4 3 5 18 

63 5 5 2 4 16 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 4 24 

64 5 5 4 4 18 5 4 5 5 4 3 26 5 4 3 3 4 19 

65 4 4 2 4 14 4 3 5 5 4 4 25 4 4 5 2 2 17 

66 5 5 3 3 16 5 5 5 4 4 4 27 4 5 5 4 3 21 

67 4 3 3 3 13 4 4 3 4 3 4 22 4 4 4 3 3 18 

68 5 5 4 5 19 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 4 4 23 

69 5 5 5 4 19 4 4 4 5 4 4 25 4 4 4 3 2 17 

70 3 3 3 3 12 4 5 3 4 4 4 24 1 2 3 3 2 11 



 
 

 
 

71 3 4 3 3 13 3 2 4 5 5 5 24 4 4 3 4 3 18 

72 3 4 3 3 13 4 3 4 3 3 3 20 3 3 4 3 3 16 

73 3 4 3 3 13 3 4 2 3 2 4 18 3 4 4 4 3 18 

74 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

75 3 2 3 2 10 4 5 2 5 3 3 22 3 4 4 2 3 16 

76 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

77 4 5 5 5 19 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

78 4 4 4 4 16 5 4 5 5 5 5 29 5 4 4 4 5 22 

79 3 3 3 4 13 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

80 3 3 3 4 13 3 4 4 4 4 4 23 4 4 4 4 3 19 

81 3 4 3 4 14 3 3 4 3 3 3 19 3 3 4 4 3 17 

82 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

83 4 3 1 3 11 3 3 3 4 3 3 19 3 3 3 2 2 13 

84 4 4 3 4 15 4 4 2 2 3 3 18 3 5 4 3 3 18 

85 5 5 4 5 19 5 5 5 5 4 5 29 5 5 5 4 4 23 

86 4 4 5 4 17 5 4 5 4 5 5 28 4 5 3 4 4 20 

87 5 5 5 5 20 5 4 5 5 5 5 29 5 5 5 4 5 24 

88 4 4 4 4 16 5 4 5 5 4 4 27 4 5 5 4 5 23 

89 5 5 4 5 19 5 5 5 5 5 5 30 5 5 4 4 5 23 

90 4 5 4 4 17 4 5 4 5 4 5 27 5 5 4 5 5 24 

91 5 4 4 4 17 4 4 5 5 4 4 26 4 4 4 4 4 20 

92 5 5 4 5 19 5 4 5 5 5 5 29 5 4 4 4 5 22 

93 4 4 4 4 16 4 5 5 5 5 5 29 5 5 5 5 5 25 

94 4 5 4 5 18 4 5 4 5 4 5 27 5 4 5 4 5 23 



 
 

 
 

95 4 4 5 4 17 5 4 5 5 5 5 29 5 5 5 5 5 25 

96 5 5 4 5 19 5 4 5 5 5 5 29 5 5 5 4 5 24 

97 5 5 5 5 20 4 5 4 4 5 5 27 5 5 4 5 5 24 

98 4 5 4 4 17 4 4 4 4 5 4 25 4 4 4 5 5 22 

99 4 4 5 4 17 4 4 5 5 4 4 26 4 4 4 5 5 22 

100 4 4 4 4 16 5 5 4 5 5 4 28 5 5 5 5 5 25 

 

 



 
 

 
 

Nama Responden 
Karakteristik Responden 

Usia Jenis Kelamin Pekerjaan / Aktivitas saat ini Uang Saku per Bulan 

Dinda Puspita 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Kuri Chan 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000 

Lala Sonya 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Nadia  17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Rasidin 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Citra 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Nanda 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Dimas 17 - 25 Tahun Laki-laki Pekerja > Rp Rp 1.000.000 

Theresia Avila Octalia Ivana 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Tus 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000 

Nikko Rohmanda 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Faiz Aman Silalahi 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Farah Jasmine Norman 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Sharfina 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Rhrd 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Diin Chandra Yuda 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000 

Sindy Mindary Fitria 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Alhensa Nazellia Dinda Reyvika 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Piskiw 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000 

Annisa Faradila 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

M Reza Fauzi 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Yt 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 



 
 

 
 

Reni Puji Utami  17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Anggaee  17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000 

Evan Aldiansyah 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Malvin  17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Sekar 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000 

Sasa 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Yola 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Tina 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Wafi 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Ivo 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Deo 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000 

Titi 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000 

Tiffaani 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Nadira 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Rio 17 - 25 Tahun Laki-laki Kepala daerah > Rp Rp 1.000.000 

Ilham Sugiarto 17 - 25 Tahun Laki-laki Nyopet > Rp Rp 1.000.000 

Dynie 17 - 25 Tahun Perempuan Pekerja > Rp Rp 1.000.000 

Esks 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Regita 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Desti Dwi Fitriani 17 - 25 Tahun Perempuan Pekerja Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Amelia Dwi Natasya  17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000 

Rafi 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Muhammad Luthfi Rozabi 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Resti 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 



 
 

 
 

Adela Dwi Agustin 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000 

Cece 26 - 40 Tahun Perempuan Pekerja Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Deviana 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Fafa 17 - 25 Tahun Laki-laki Pekerja > Rp Rp 1.000.000 

Yayak 17 - 25 Tahun Perempuan Freelance < Rp 500.000 

Maylinda 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000 

Haidar 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Herry Kurniawan 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000 

Lintang 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Naufal 17 - 25 Tahun Laki-laki Pekerja > Rp Rp 1.000.000 

Aurel 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Irul 17 - 25 Tahun Laki-laki Pekerja < Rp 500.000 

Fahmi Bagaskara  17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Viane 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Rifki 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Eky Aviyanto 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Kevin Tirta 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Yesti 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000 

Yunita 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Jeco 17 - 25 Tahun Laki-laki Job Seeker < Rp 500.000 

Rizki Nur Rohman  17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000 

Ayudhya 17 - 25 Tahun Perempuan Pekerja > Rp Rp 1.000.000 

Azizah 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Fariz 17 - 25 Tahun Laki-laki Freelance < Rp 500.000 



 
 

 
 

Magda 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Matius Titan 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000 

Muhammad Fahmi Hafizh Ismail  17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Aziz 17 - 25 Tahun Laki-laki TNI > Rp Rp 1.000.000 

Amrozi 26 - 40 Tahun Laki-laki Pekerja > Rp Rp 1.000.000 

Salsa 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Audrey 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Lian 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Grecia 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Tiara 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Suci Kholifatu Rohmah  17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Namnam 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Anjas 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000 

Samsudin  17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Raka S < 17 Tahun Laki-laki Pelajar < Rp 500.000 

Roy 26 - 40 Tahun Laki-laki Freelance > Rp Rp 1.000.000 

Suprapti > 40 Tahun Perempuan Pekerja > Rp Rp 1.000.000 

Hilmy Ammar 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Mindarto > 40 Tahun Laki-laki Pekerja > Rp Rp 1.000.000 

Lily  > 40 Tahun Perempuan Pekerja > Rp Rp 1.000.000 

Margaretta Grace 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Alex  17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Jessica 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Joe 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 



 
 

 
 

Jeremi 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Hana Rosmala 26 - 40 Tahun Perempuan Pekerja > Rp Rp 1.000.000 

Fransisca 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Elsa 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000 

Zahro Hidayat 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000 

Miftah 26 - 40 Tahun Laki-laki Pekerja > Rp Rp 1.000.000 



 

 
 

 

 

 

 
LAMPIRAN 4 

HASIL UJI VALIDITAS 

  



 
 

 
 

UJI VALIDITAS VARIABEL HARGA (X1) 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1_Total 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,522** ,299 ,548** ,768** 

Sig. (2-tailed)  ,003 ,109 ,002 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation ,522** 1 ,217 ,710** ,797** 

Sig. (2-tailed) ,003  ,249 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation ,299 ,217 1 ,331 ,622** 

Sig. (2-tailed) ,109 ,249  ,074 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson Correlation ,548** ,710** ,331 1 ,854** 

Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,074  ,000 

N 30 30 30 30 30 

X1_Total Pearson Correlation ,768** ,797** ,622** ,854** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

  



 
 

 
 

UJI VALIDITAS VARIABEL BRAND IMAGE (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2_Total 

X2.1 Pearson 

Correlation 
1 ,068 ,559** ,598** ,625** ,464** ,788** 

Sig. (2-tailed)  ,723 ,001 ,000 ,000 ,010 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson 

Correlation 
,068 1 ,005 ,365* ,237 ,422* ,516** 

Sig. (2-tailed) ,723  ,980 ,047 ,207 ,020 ,004 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson 

Correlation 
,559** ,005 1 ,535** ,313 ,279 ,608** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,980  ,002 ,092 ,136 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson 

Correlation 
,598** ,365* ,535** 1 ,389* ,381* ,769** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,047 ,002  ,034 ,038 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.5 Pearson 

Correlation 
,625** ,237 ,313 ,389* 1 ,638** ,772** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,207 ,092 ,034  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.6 Pearson 

Correlation 
,464** ,422* ,279 ,381* ,638** 1 ,756** 

Sig. (2-tailed) ,010 ,020 ,136 ,038 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2_Total Pearson 

Correlation 
,788** ,516** ,608** ,769** ,772** ,756** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,004 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 



 
 

 
 

UJI VALIDITAS VARIABEL MINAT BELI (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y_Total 

Y1 Pearson Correlation 1 ,617** ,492** ,461* ,492** ,786** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,006 ,010 ,006 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y2 Pearson Correlation ,617** 1 ,420* ,498** ,431* ,763** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,021 ,005 ,017 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y3 Pearson Correlation ,492** ,420* 1 ,296 ,311 ,666** 

Sig. (2-tailed) ,006 ,021  ,113 ,094 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y4 Pearson Correlation ,461* ,498** ,296 1 ,670** ,794** 

Sig. (2-tailed) ,010 ,005 ,113  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y5 Pearson Correlation ,492** ,431* ,311 ,670** 1 ,778** 

Sig. (2-tailed) ,006 ,017 ,094 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y_Total Pearson Correlation ,786** ,763** ,666** ,794** ,778** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 

 

 

 
LAMPIRAN 5 

HASIL UJI RELIABILITAS 

 

 

 

 
  



 
 

 
 

UJI RELIABILITAS 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 30 100,0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,860 15 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1.1 64,07 19,651 ,340 ,859 

X1.2 64,10 19,817 ,297 ,861 

X1.3 64,30 19,390 ,348 ,859 

X1.4 64,30 18,355 ,575 ,847 

X2.1 64,10 18,300 ,572 ,847 

X2.2 64,23 19,082 ,402 ,857 

X2.3 63,90 20,024 ,310 ,860 

X2.4 63,90 18,576 ,592 ,847 

X2.5 64,07 17,926 ,662 ,842 

X2.6 64,00 18,414 ,670 ,843 

Y1 63,97 18,309 ,721 ,841 

Y2 64,00 18,759 ,581 ,847 

Y3 64,13 18,602 ,502 ,851 

Y4 64,23 18,530 ,460 ,854 

Y5 64,03 18,723 ,493 ,852 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 
LAMPIRAN 6 

HASIL UJI REGRESI LINIER 

BERGANDA 

  



 
 

 
 

UJI REGRESI LINIER BERGANDA 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 ,772a ,596 ,588 2,084 

a. Predictors: (Constant), X2_Brand Image, X1_Harga 

 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 621,032 2 310,516 71,509 ,000b 

Residual 421,208 97 4,342   

Total 1042,240 99    

a. Dependent Variable: Y_Minat Beli 

b. Predictors: (Constant), X2_Brand Image, X1_Harga 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) ,329 1,678  ,196 ,845 

X1_Harga ,323 ,106 ,251 3,037 ,003 

X2_Brand

Image 
,581 ,081 ,590 7,134 ,000 

a. Dependent Variable: Y_Minat Beli 

 

 

  



 
 

 
 

  



 
 

 
 

   



 
 

 
 

 

 

 

 
LAMPIRAN 7 

DOKUMENTASI 

  



 
 

 
 

  

  

   

Meja Kasir / Counter Tempat Sampah 

Toilet Games Corner 



 
 

 
 

 

  

AC & CCTV 24 jam 

Meja dan Kursi Pelanggan Lantai 1 & 2 



 
 

 
 

 

 

 
LAMPIRAN 8 

LEMBAR BIMBINGAN 
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