BAB V

PENUTUP

Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Harga dan Brand

Image terhadap Minat Beli Konsumen di Mixue Demangan Yogyakarta

serta untuk mengetahui variabel Harga (X1) dan Brand Image (X2), yang

berpengaruh paling dominan terhadap Minat Beli Konsumen (Y) di Mixue

Demangan.

Berdasarkan hasil penelitian yang sudah dilakukan sesuai dengan

data-data yang telah dikumpulkan dan diolah, maka peneliti menarik

kesimpulan sebagai berikut:

1.

Hasil uji F menunjukkan bahwa ada pengaruh Harga (X1) dan Brand
Image (X2) berpengaruh secara simultan terhadap Minat Beli
Konsumen (Y) di Mixue Demangan Yogyakarta. Hal ini dibuktikan
dari hasil uji F yaitu Fhitung 71,509 > Frapel 3,09 dengan nilai signifikan
0,000 < 0,05. Maka dapat dinyatakan bahwa Ha; diterima atau dengan
kata lain variabel Harga (X1) dan Brand Image (X2) secara simultan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli Konsumen (YY)
yang artinya terdapat pengaruh yang signifikan antara variabel
independen terhadap variabel dependen secara simultan.

Hasil pengujian secara parsial uji t menunjukkan bahwa variabel
Harga (X1) dan Brand Image (X2) yang berpengaruh signifikan

terhadap Minat Beli Konsumen (Y). Sedangkan yang menjadi variabel
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yang berpengaruh paling dominan yaitu variabel Brand Image (X2)
dikarenakan variabel Brand Image memiliki nilai hasil uji t yang
paling besar yaitu dimana nilai thiung 7,134 > twber 1,984 dengan
signifikan 0,000 < dari nilai probabilitas 0,05 dengan demikian maka
Ha. diterima atau dengan kata lain bahwa variabel Brand Image (X2)
berpengaruh signifikan secara parsial terhadap minat beli konsumen
(Y) yang artinya jika Brand Image di Mixue Demangan Yogyakarta

menurun ataupun meningkat maka akan mempengaruhi minat beli

konsumen.
3. Nilai R Square sebesar 0,588. Hal ini berarti bahwa 58,8% Minat Beli
Konsumen (Y) dapat dijelaskan oleh variabel Harga (X1) dan Brand
Image (X2). Sedangkan sisanya 41,2% dipengaruhi atau disebabkan
oleh faktor lain yang tidak diteliti seperti faktor kualitas pelayanan.
B. Saran

Berdasarkan kesimpulan dari hasil penelitian maka peneliti memiliki

beberapa saran untuk minat beli konsumen diantaranya sebagai berikut:

1.

Menciptakan dan menawarkan harga yang kompetitif tetapi tetap
menghasilkan keuntungan yang layak bagi bisnis. Menawarkan harga
yang lebih rendah daripada pesaing dapat menarik minat konsumen
yang mencari nilai tambah.

Membuat diskon atau promosi khusus untuk produk Mixue Demangan

secara teratur. Ini bisa meliputi diskon harga, penawaran bundel, atau
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pengiriman gratis. Diskon dan promosi akan memberikan insentif
tambahan bagi konsumen untuk membeli produk Mixue Demangan.
Memastikan kualitas produk Mixue Demangan tetap tinggi meskipun
harga terjangkau. Menjaga kualitas yang konsisten akan membantu
membangun kepercayaan konsumen terhadap merek. Jangan
mengorbankan kualitas hanya untuk menurunkan harga, karena hal ini
dapat merusak citra merek.

Perlu adanya branding yang konsisten dengan cara memperkuat citra
merek Mixue Demangan dan pastikan pesan merek dan identitas
visual terlihat di semua saluran pemasaran, termasuk logo, desain
kemasan, dan kampanye iklan. Hal ini akan membantu menciptakan
kesan yang kuat dan konsisten dalam pikiran konsumen.
Menggunakan testimoni pelanggan yang puas dan rekomendasi positif
sebagai alat pemasaran, mengajak konsumen yang telah berkunjung
ke Mixue Demangan untuk memberikan ulasan dan testimoni yang
dapat dipublikasikan di situs web atau media sosial. Testimoni dari
orang lain dapat membantu membangun kepercayaan konsumen

potensial dan meningkatkan minat beli.
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SURAT PENGANTAR PENELITIAN



YAYASAN PENDIDIKAN KARYA SEJAHTERA
SEKOLAH TINGGI PARIWISATA AMPTA
YOGYAKARTA

JI. Laksda Adisucipto Km.6 (Tempel, Caturtunggal, Depok, Sleman) Yogyakarta 55281 .
Telp / fax : (0274) 485115 - 489514 Website : www.ampta.ac.id Email : info@ampta.ac.id, ampta@yahoo.co.id

Nomor  :771/Q.AMPTA/ V/2023 Yogyakarta, 19 Mei 2023
Hal : Permohonan Penelitian

Kepada Yth

Bapak / Ibu

HRD MixueDemangan

JI. Demangan Baru No.25 Mrican
Yogyakarta

Dengan Hormat,

Dengan ini kami mengajukan permohonan untuk melaksanakan Penelitian
di Mixue Demangan. Selama 4 minggu terhitung mulai tanggal 20 Mei
2023 sampai dengan tanggal 20 Juni 2023, bagi mahasiswa kami dari
Jurusan D IV Pengelolaan Perhotelan :

Nama Mahasiswa : Dhynar Rylau Pamungkas
No Mahasiswa  : 319101351
Semester : VIII (delapan)

Besar harapan bila mahasiswa kami mendapatkan izin untuk melaksanakan
penelitian sehingga dapat menyusun Laporan Penelitian yang berjudul :
“PENGARUH HARGA DAN BRAND IMAGE (CITRA MEREK)
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN DI MIXUE DEMANGAN
YOGYAKARTA?”. Proposal Penelitian akan diikut sertakan oleh
mahasiswa yang bersangkutan,

Atas bantuannya kami ucapkan terimakasih.

AMITA
A5
D

Tembusan: Drs, Prihatno, M.M

~File
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KUESIONER PENELITIAN
PENGARUH HARGA DAN BRAND IMAGE (CITRA MEREK) TERHADAP
MINAT BELI KONSUMEN DI MIXUE DEMANGAN YOGYAKARTA

Yth. Bapak/Ibu/Teman-teman/Konsumen Mixue Demangan Yogyakarta
Salam Pariwisata

Perkenalkan, saya Dhynar Rylau Pamungkas, Mahasiswa D-1V Pengelolaan
Perhotelan 19 Sekolah Tinggi Pariwisata AMPTA. Saat ini, saya sedang
melakukan penelitian tugas akhir yang terkait dengan “Pengaruh Harga Dan
Brand Image (Citra Merek) Terhadap Minat Beli Konsumen Di Mixue Demangan
Yogyakarta”.

Saya memohon kesediaannya, untuk berpartisipasi pada penelitian ini
dengan mengisi kuesioner. Seluruh data dan informasi yang diberikan akan dijaga
dan dijamin kerahasiaannya serta hanya akan digunakan untuk kepentingan tugas
akhir.

Terima kasih atas ketersediaan Anda untuk berpartisipasi dalam penelitian

ini. Semoga Anda senantiasa diberi kesehatan dan kebahagiaan.

Hormat Saya,

Dhynar Rylau Pamungkas



IDENTITAS RESPONDEN
Pada bagian ini, Anda diminta untuk menulis identitas diri Anda. Penelitian ini
bersifat anonim sehingga Anda dipersilahkan untuk mengisi data diri sesuai

dengan keadaan Anda.

Nama / Inisial

Usia
O<17Th
O 17-25Th
O 26-40 Th
O0>40Th
Jenis Kelamin
O Laki-Laki
O Perempuan
Pekerjaan / Aktivitas saat ini
O Mahasiswa
O Pekerja
O Freelance
O Job Seeker
O Lainnya:

Uang saku perbulan
O < Rp. 500.000
O Rp. 500.000 — Rp. 1.000.000
O > Rp. 1.000.000



PERNYATAAN KUESIONER

Berikan tanda checklist (V) pada lembar jawaban yang Saudara pilih sesuai

dengan kriteria sebagai berikut:

Pendapat Responden Skor
Sangat Setuju (SS) 5
Setuju (S) 4
Netral (N) 3
Tidak Setuju (TS) 2
Sangat Tidak Setuju (STS) 1
Variabel Harga (X1)
No Indikator SS TS STS
Harga ice cream dan milk tea di Mixue Demangan
1 | sesuai dengan kemampuan atau daya beli masyarakat
terutama mahasiswa
9 Harga ice cream dan milk tea di Mixue Demangan
sudah sesuai dengan kualitas yang ditawarkan
3 Harga ice cream dan milk tea di Mixue Demangan
lebih rendah daripada harga di gerai es krim lainnya
4 Harga ice cream dan milk tea di Mixue Demangan
sesuai dengan manfaat yang diterima
Variabel Brand Image (X2)
No Indikator SS TS STS
1 | Mixue Demangan memiliki kredibilitas yang baik
2 Produk ice cream dan milk tea di Mixue Demangan
sesuai dengan gaya hidup konsumen
Mixue Demangan menawarkan produk yang
3 | memiliki ciri khas yang unik. (misal: fresh ice cream,
real fruit tea, milk tea dan original tea)
4 Logo dan kemasan pada produk di Mixue Demangan
mudah saya ingat dan melekat dalam benak saya
5 Citra merek ice cream dan milk tea di Mixue
Demangan sesuai dengan manfaat yang diterima
5 Kualitas produk Mixue Demangan sangat terjamin
sehingga pantas untuk dibeli




Variabel Minat Beli (Y)

No

Indikator

SS

TS

STS

Saya tertarik untuk membeli ice cream dan milk tea

! yang tersedia di Mixue Demangan

9 Saya tidak ragu untuk merokemendasikan Mixue
Demangan kepada teman dan keluarga Saya

3 Mixue Demangan merupakan brand yang mampu
bersaing terhadap harga jual

4 Saya mencari informasi mengenai Mixue Demangan
melalui berbagai sumber media

5 Saya lebih suka memilih Mixue Demangan

dibandingkan gerai lainnya
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Nama Responden

Karakteristik Responden

Usia Jenis Kelamin Pekerjaan / Aktivitas saat ini Uang Saku per Bulan

Dinda Puspita 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Kuri Chan 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000

Lala Sonya 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Nadia 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Rasidin 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Citra 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Nanda 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Dimas 17 - 25 Tahun Laki-laki Pekerja > Rp Rp 1.000.000
Theresia Avila Octalia Ivana 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Tus 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000
Nikko Rohmanda 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Faiz Aman Silalahi 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Farah Jasmine Norman 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Sharfina 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Rhrd 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Diin Chandra Yuda 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000

Sindy Mindary Fitria 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Alhensa Nazellia Dinda Reyvika 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Piskiw 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000
Annisa Faradila 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000

M Reza Fauzi 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Yt 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000




Reni Puji Utami 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Anggaee 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000

Evan Aldiansyah 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Malvin 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Sekar 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000

Sasa 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Yola 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Tina 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Wafi 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Ivo 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Deo 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000

Titi 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000
Tiffaani 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Nadira 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Rio 17 - 25 Tahun Laki-laki Kepala daerah > Rp Rp 1.000.000
Ilham Sugiarto 17 - 25 Tahun Laki-laki Nyopet > Rp Rp 1.000.000
Dynie 17 - 25 Tahun Perempuan Pekerja > Rp Rp 1.000.000
Esks 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Regita 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Desti Dwi Fitriani 17 - 25 Tahun Perempuan Pekerja Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Amelia Dwi Natasya 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000

Rafi 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Muhammad Luthfi Rozabi 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Resti 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000




Adela Dwi Agustin 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000

Cece 26 - 40 Tahun Perempuan Pekerja Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Deviana 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Fafa 17 - 25 Tahun Laki-laki Pekerja > Rp Rp 1.000.000
Yayak 17 - 25 Tahun Perempuan Freelance < Rp 500.000
Maylinda 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000
Haidar 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Herry Kurniawan 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000
Lintang 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Naufal 17 - 25 Tahun Laki-laki Pekerja > Rp Rp 1.000.000
Aurel 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000

Irul 17 - 25 Tahun Laki-laki Pekerja < Rp 500.000
Fahmi Bagaskara 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Viane 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Rifki 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Eky Aviyanto 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Kevin Tirta 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Yesti 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000
Yunita 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Jeco 17 - 25 Tahun Laki-laki Job Seeker < Rp 500.000

Rizki Nur Rohman 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000
Ayudhya 17 - 25 Tahun Perempuan Pekerja > Rp Rp 1.000.000
Azizah 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Fariz 17 - 25 Tahun Laki-laki Freelance < Rp 500.000




Magda 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Matius Titan 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa < Rp 500.000
Muhammad Fahmi Hafizh Ismail 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Aziz 17 - 25 Tahun Laki-laki TNI > Rp Rp 1.000.000
Amrozi 26 - 40 Tahun Laki-laki Pekerja > Rp Rp 1.000.000
Salsa 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Audrey 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Lian 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Grecia 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Tiara 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Suci Kholifatu Rohmah 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Namnam 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Anjas 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa < Rp 500.000
Samsudin 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Raka S <17 Tahun Laki-laki Pelajar < Rp 500.000

Roy 26 - 40 Tahun Laki-laki Freelance > Rp Rp 1.000.000
Suprapti > 40 Tahun Perempuan Pekerja > Rp Rp 1.000.000
Hilmy Ammar 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Mindarto > 40 Tahun Laki-laki Pekerja > Rp Rp 1.000.000
Lily > 40 Tahun Perempuan Pekerja > Rp Rp 1.000.000
Margaretta Grace 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Alex 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Jessica 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Joe 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000




Jeremi 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Hana Rosmala 26 - 40 Tahun Perempuan Pekerja > Rp Rp 1.000.000
Fransisca 17 - 25 Tahun Perempuan Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Elsa 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa Rp 500.000 - Rp 1.000.000
Zahro Hidayat 17 - 25 Tahun Laki-laki Mahasiswa > Rp Rp 1.000.000
Miftah 26 - 40 Tahun Laki-laki Pekerja > Rp Rp 1.000.000




LAMPIRAN 4
HASIL UJI VALIDITAS



UJI VALIDITAS VARIABEL HARGA (X1)

Correlations

X1.1 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1 Total

X1.1 Pearson Correlation 1(,522™| ,299|,548™ 768"

Sig. (2-tailed) 003| ,109| ,002 000

N 30 30 30 30 30

X1.2 Pearson Correlation | ,522" 1| ,217|,710™ 797

Sig. (2-tailed) 003 249 000 000

N 30 30 30 30 30

X1.3 Pearson Correlation| ,299| ,217 1 ,331 622"

Sig. (2-tailed) 109| 249 074 000

N 30 30 30 30 30

X1.4 Pearson Correlation | ,548™|,710™| ,331 1 ,854™

Sig. (2-tailed) 002| ,000| 074 000

N 30 30 30 30 30

X1 Total Pearson Correlation|,768™|,797""|,622™"|,854™ 1
Sig. (2-tailed) ,000| ,000| ,000| ,000

N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




UJI VALIDITAS VARIABEL BRAND IMAGE (X2)

Correlations

X2.1 | x2.2 | x2.3 | x2.4 | x2.5 | x2.6 [ X2 Total

X2.1 Pearson_ 1| 068 559 | 508" | 625 464" 788"
Correlation

Sig. (2-tailed) 723 001| .000| .000| 010 000

N 30| 30| 30| 30| 30| 30 30

X2.2. Pearson 068 1| 005| 3657 237| 422| 516"
Correlation

Sig. (2-tailed) | ,723 080| 047 207| 020 004

N 30| 30| 30| 30| 30| 30 30

X2. P . . N

3 earson 559 | o005|  1|535%| 313 279| 608
Correlation

Sig. (2-tailed) | ,001| ,980 002| 092 136 000

N 30| 30| 30| 30| 30| 30 30

X24 P . 1 ] ] N

earson 598" | 365"| 535 1| 389°| 381" 769
Correlation

Sig. (2-tailed) | ,000| ,047| 002 034| 038 000

N 30| 30| 30| 30| 30| 30 30

X25  Pearson 625 | 237| 313| 3897  1|638"| 772
Correlation

Sig. (2-tailed) | 000| 207 ,092| 034 000 000

N 30| 30| 30| 30| 30| 30 30

X26  Pearson a64”| 422" 279| 3817|638 1| 756™
Correlation

Sig. (2-tailed) | 010| ,020| ,136| ,038| ,000 000

N 30| 30| 30| 30| 30| 30 30

—otal rearson 788 | 516™ | 608" | 769" | 7727 | 756 1
Correlation

Sig. (2-tailed) | ,000| ,004| ,000| ,000| ,000| 000
N 30| 30| 30| 30| 30| 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




UJI VALIDITAS VARIABEL MINAT BELI (Y)

Correlations

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 |Y Total

Y1 Pearson Correlation 11,617,492 | ,4617|,492"| ,786™

Sig. (2-tailed) ,000| ,006| ,010| ,006| 000

N 30 30 30 30 30 30

Y2 Pearson Correlation | ,617" 1| ,4207|,498™| ,431°| ,763™

Sig. (2-tailed) 000 021| ,005| 017 000

N 30 30 30 30 30 30

Y3 Pearson Correlation | ,492™| ,420" 1| ,296| ,311| ,666™

Sig. (2-tailed) 006| 021 113|004 000

N 30 30 30 30 30 30

Y4 Pearson Correlation| ,4617|,498™| ,296 1(,670™| ,794™

Sig. (2-tailed) 010| ,005| 113 000 000

N 30 30 30 30 30 30

Y5 Pearson Correlation | ,492™| ,431"| ,311|,670™ 1| 778

Sig. (2-tailed) 006| ,017| ,094| ,000 000

N 30 30 30 30 30 30

Y _Total Pearson Correlation|,786™|,763™|,666™"|,794™"|,778™ 1
Sig. (2-tailed) ,000| ,000| ,000| ,000| ,000

N 30 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Tabel Nilai r Product Moment

N Taraf Signif N Taraf Sigmf N Taraf Signif

) 3% | 10% % | 10% % | 10%
3 (0097 10009 [ 27 [0381 |0487 | 55 (0266 |0345
4 (00950 (0990 | 28 [0374 |0478 | 60 [0254 0330
5 |0878 (0959 | 29 | 0367 (0470 | 65 0244 |0317
6 [08I1 |0917 | 30 [0361 (0463 | 70 [0235 0306
710754 |0874 | 31 |0355 |0456 | 75 (0227 {029
§ 10707 0834 | 32 10349 0440 | 80 0220 |0.286
9 (0666 |0798 | 33 | 0344 |0442 | 85 (0213 |0278
10 [0632 10765 | 34 [0330 0436 | 9 [0207 0270
11 10602 10735 | 35 |0334 (0430 | 95 |0202 0263
12 10576 |0708 | 36 [0320 10424 | 100 [0195 0236
13 1055 0684 | 37 [0325 (0418 | 125 [0176 |0.230
14 [0532 J0661 | 38 [0320 10413 | 150 [0159 10210
15 [0514 J0641 | 39 [0316 |0408 | 175 [0148 |019%4
16 [0497 10623 | 40 [0312 0403 | 200 0138 0181
17 [0482 (0606 | 41 |0308 |0398 | 300 0113 0,148
18 [0468 10590 | 42 [0304 10393 | 400 [0008 0128
19 [045 0575 | 43 [0301 |0380 | 500 {0088 |0]113
20 (0444 (0561 | 44 [0297 |0384 | 600 |0080 0103
21 10433 0549 | 45 (0294 |0380 | 700 0074 0,007
22 10423 0537 | 46 [0201 [0376 | 800 [0070 |0091
23 |0413 0526 | 47 [0288 |0372 | 900 |0065 | 0086
24 (0404 0515 | 48 [0284 |0368 | 1000 (0062 0081
25 10396 0505 | 49 [0281 |0364

26 0388 |0496 | 30 02790 |0.361




LAMPIRAN 5
HASIL UJI RELIABILITAS



UJI RELIABILITAS

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100,0
Excluded? 0 ,0
Total 30 100,0
a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,860 15
Item-Total Statistics
Scale Mean Scale Corrected Cronbach's
if Item Variance if Item-Total | Alpha if Item
Deleted Item Deleted | Correlation Deleted
X1.1 64,07 19,651 ,340 ,859
X1.2 64,10 19,817 ,297 ,861
X1.3 64,30 19,390 ,348 ,859
X1.4 64,30 18,355 ,575 ,847
X2.1 64,10 18,300 572 ,847
X2.2 64,23 19,082 ,402 ,857
X2.3 63,90 20,024 ,310 ,860
X2.4 63,90 18,576 ,592 ,847
X2.5 64,07 17,926 ,662 ,842
X2.6 64,00 18,414 ,670 ,843
Y1l 63,97 18,309 721 ,841
Y2 64,00 18,759 ,581 ,847
Y3 64,13 18,602 ,502 ,851
Y4 64,23 18,530 ,460 ,854
Y5 64,03 18,723 ,493 ,852




LAMPIRAN 6

HASIL UJI REGRESI LINIER
BERGANDA



UJI REGRESI LINIER BERGANDA

Model Summary

Adjusted R | Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 7722 596 ,588 2,084

a. Predictors: (Constant), X2_Brand Image, X1_Harga

ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 621,032 2 310,516 71,509 ,000P
Residual 421,208 97 4,342
Total 1042,240 99
a. Dependent Variable: Y_Minat Beli
b. Predictors: (Constant), X2_Brand Image, X1_Harga
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) ,329 1,678 ,196 ,845
X1 Harga ,323 ,106 ,251 3,037 ,003
f:nzgira”d 581 081 59| 7,134| 000

a. Dependent Variable: Y_Minat Beli



Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

of untuk pembilang [N1)

df untuk
panysbut
N2} 1 2 3 [ 5 E T ] 5 10 " 12 13 14 15
N 395 (310 270 | 247 | 231|220 | 211 | 204 | 196 | 194 | 190 [ 185 | 163 | 180 | 1.7
923594 | 310 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 196 | 184 (1589 | 185 ) 163 | 1.80 | 1.78
93 | 394 | 300|270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 196 | 193 (180 | 185 ) 163 | 1.80 | 1.78
94 | 3594 | 308|270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 196 | 193 (189 | 1.856 | 163 | 1.80 | 1.77
95 | 394 | 300|270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 196 | 193 (189 | 1.85 ) 1.82 | 1.80 | 1.77
96 | 394 | 300|270 | 247 | 231 | 299 | 211 | 204 | 196 | 193 (180 | 1.85 ) 162 | 1.80 | 1.77
aF | 3594 | 308 | 270 | 247 | 231 | 219 | 211 | 204 | 196 | 193 (189 | 1.85 ) 1.682 | 1.80 | 1.77
98 | 394 | 308|270 | 245 | 231 | 299 | 210 | 203 | 196 | 193 (180 | 1.85 ) 182 | .79 | 1.77
9| 3594 | 308|270 | 245 | 231 | 219 | 210 | 203 | 196 | 193 [ 1.89 | 1.85 | 1682 | .79 | 1.77
100 | 384 | 309 270 | 246 | 231 | 299 | 210 | 203 | 1587 | 193 | 1659 [ 165 | 182 | 179 | 1.77
101 | 394 | 309 | 269 | 245 | 230 | 299 | 210 | 203 | 197 | 193 | 18E [ 185 | 182 | 179 | 1.77
102 | 393 | 309|269 | 246 | 230|299 | 210 | 203 | 14597 | 192 (168 | 165 | 182 ] 1.79 | 1.7
103 | 393 | 306 | 269 | 246 | 230 | 299 210 | 203 | 1497 | 192 | 16E | 165 | 182 | 1.79 | 1.78
104 | 393 | 30E| 269 | 245 ( 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 166 | 185 | 1682 | 1.79 | 1.7%
105 | 3893 | 306 | 269 | 246 | 230 | 299 | 210 | 203 | 1487 | 192 | 166 [ 165 | 1681 | 1.79 | 1.7
106 | 393 | 306 | 269 | 245 | 230 | 299 | 210 | 203 | 1497 | 192 | 186 [ 184 | 181 | 179 | 1.78
107 | 393 | 306 | 269 | 246 | 230 | 298 | 210 | 203 | 14597 | 192 | 166 | 184 | 181 ] 1.79 | 1.7
108 | 393 | 306 | 269 | 246 | 230 | 298 | 210 | 203 | 1497 | 192 | 16E | 184 | 1681 | 1.78 | 1.78
108 | 393 | 306 | 269 | 245 | 230 | 295 | 209 | 202 | 1497 | 192 | 166 [ 184 | 181 | 178 | 1.78
110 | 393 | 306 | 269 | 245 | 230 | 295 | 209 | 202 | 14597 | 192 | 166 | 184 | 181 ] 1.78 | 1.7
111 | 393 | 306 | 269 | 245 | 230 | 298 | 209 | 202 | 1497 | 192 | 16E [ 184 | 181 | 1.78 | 1.78
112 | 393 | 306 | 269 | 245 | 230 | 295 | 209 | 202 | 196 | 192 | 166 | 184 | 181 ] 1.78 | 1.75
113 | 353 | 306 | 269 | 245 | 229 | 298 | 209 | 202 | 196 | 192 | 167 [ 184 | 181 ] 1.78 | 1.78
114 | 392 | 306 | 268 | 245 | 229 | 295 | 209 | 202 | 196 | 191 | 167 [ 184 | 181 | 178 | 1.75
115 | 3592 | 306 | 269 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 191 (167 | 184 | 181 ]| 1.78 | 1.7
e | 302 | 307|269 | 245 229 | 295 | 209 | 202 | 198 | 191 | 187 | 184 | 181 | 1.78 | 1.75
M7 | 392|307 | 269|245 | 229 | 245 | 209 | 202 | 1.96 | 191 | 1.7 [ 182 | 160 | 1.78 | 1.75
118 | 392 | 307 | 269 | 245 | 229 | 298 | 209 | 202 | 196 | 191 | 167 | 184 | 180 | 1.78 | 1.75
M3 | 302 (307|269 | 245 229 | 295 | 209 | 202 | 196 | 191 | 167 | 183 | 180 | 1.78 | 1.75
120 | 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 295 | 209 | 202 | 196 | 191 | 167 [ 1.63 | 16D | 178 | 1.75
121 | 382 | 307 | 2698 | 245 | 229 | 247 | 209 | 202 | 186 | 191 | 167 [ 163 | 180 | 137 | 1.73
122 | 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 247 | 209 | 202 | 196 | 191 | 167 [ 163 | 18D | 137 | 1.75
123 | 392 | 307 | 269 | 245 | 229 | 247 | 208 | 201 | 196 | 191 | 167 | 1.83 | 180 | 1.77 | 1.73
124 | 352 | 307 | 269 | 244 | 229 | 247 | 208 | 201 | 186 | 191 | 167 [ 163 | 180 | 137 | 1.73
125 | 392 | 307 | 268 | 244 | 229 | 247 | 208 | 209 | 196 | 191 | 167 | 163 | 18D | 137 | 1.75
126 | 392 | 307 | 269 | 244 | 229 | 247 | 208 | 201 | 185 | 191 | 167 | 1.63 | 18D | 137 | 1.75
127 | 392 | 307 | 268 | 244 | 229 | 247 | 208 | 209 | 195 | 191 | 166 | 1.63 | 18D | 137 | 1.75
128 | 392 | 307 | 268 | 244 | 229 | 297 | 208 | 201 | 195 | 191 | 186 | 163 | 180 | 1.77 | 1.75
123 | 391 | 307 | 267 | 244 | 228 | 247 | 208 | 201 | 185 | 190 [ 1.66 | 1.63 | 1.80 | 1.77 | 1.74
130 | 399 | 307 | 267 | 244 | 228 | 2497 | 208 | 209 | 185 | 190 | 186 | 1.63 | 180 | 137 | 1.74




Titik Persentase Distribust ¢ (df = 81 -120)

\\\"\' 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
ar 0.50 0.20 0.10 0.050 .02 0.010 0.002

& 067753 1.25209 1.66388 1.585%69 237327 263790 3.193492
&2 067749 1.251586 1.66365 1.98932 2.37 265 26372 319262
&3 0.67746 1.25163 1.65342 1.58596 237212 263637 319135
a4 0.67742 1.251M 1.65320 1.88881 237156 263563 319011
85 067738 1.26158 1.66298 1.98827 237102 263491 3.13690
19 067735 1.28147 1.66277 1.88743 237045 263421 318772
) 067732 1.28136 1.66256 1.88761 236938 263353 3.18657
&8 067729 1.28125 1.66235 1.58729 236847 2 63256 313544
a3 0.67725 1.25114 1.65216 1.53695 236898 263220 318434
30 0.67723 1.25103 1.65196 1.986E67 235850 263157 disay
M 067720 1.20052 1.68177 1.98633 236803 263094 3.1ax2z
E ¥ 0.a7viT 1.28062 1.65159 1.93609 236757 263033 318119
3 067714 1.28072 1.66140 1.83530 236712 262973 318019
34 0677 1.28062 1.66123 1.88552 236667 262915 3175
25 067708 1.28053 1.66105 1.88525 236624 2 62858 317825
36 067705 1.28043 1.65088 1.53498 236582 2.62802 317TH
ar 0.67703 1.28034 1.66071 1.98472 238541 262747 317635
38 067700 1.20025 1.68055 1.98447 2.36500 262683 317548
] 067685 1.28016 1.66039 1.883422 2 36451 262641 317460
100 0.67a85 1.28007 1.66023 1.883a7 2. 36423 2625589 317374
1 0.67a83 1.265954 1.66008 1.88373 236384 262535 317285
102 067650 1.269%1 1.&35993 1.53350 230346 2624559 317206

10 0.575 1.26962 1.65578 1.53326 2.3%310 262441 317125
104 0.675 1.26974 1.655954 1.58304 2.38274 262393 317043
105 0.675 1.2B9E67 1.65950 1.98232 236239 262347 3.16867

106 067681 1.26859 1.635936 1.88260 2.36204 262301 3.16690
o7 0674 1.26851 1.&35:22 1.88238 236170 2 62256 316815
108 0.67aTT 1.265844 1.&55909 1.88217 236137 26212 316741
103 0.67a75 1.26837 1.65695 1.584197 236105 262169 3.16665
110 0.67a73 1.26830 1.B5882 1.98177 2.3%073 262126 3.16588
i 0.amam 1.268922 1.65870 1.88157 236041 262083 3.16528

112 0.675 1.26916 1.65857 1.98137 236010 262044 3.16460
113 0.6766T 1.26508 1.65845 1.88118 2. 35580 262004 3163492
114 0675 1.26902 1.&3833 1.83089 2. 35850 261864 316326
LR 0675 1.26556 1.658241 1.53081 23554 261526 316262
118 0.6766e1 1.26G69 1.65810 1.53063 2. 35892 2 61858 316198
7 0.575 1.26863 1.65738 1.58045 235804 261850 316135
118 0.675sT 1.2B87T 1.B378T 1.88027 235837 261814 3.16074
113 0.674 1.268T1 1.63776 1.83010 2.35509 26177H 316013

120 0.674 1.2B665 1.&3765 1.979893 235742 261742 3.155854




LAMPIRAN 7
DOKUMENTASI



I S

Meja Kasir / Counter Tempat Sampah

Toilet Games Corner



Meja dan Kursi Pelanggan Lantai 1 & 2

AC & CCTV 24 jam



LAMPIRAN 8
LEMBAR BIMBINGAN



NAMA MAHASISWA: DWYAR 2YLav PAMyRgicas
NO. MAHASISWA : 2\giovno :
JUDUL PENELITIAN vulh Har rand_Imadp (citran ey
) Tovodop Minok 2o Kongumen At Mixue VomGrapn

s - 3 : - Yoo Sararia
HAMA PEMEMMBINGI: D Bud Horpowsn, mmo - MAMA PEMBIMBING N : S 100 Depymgre Widooda SE. M At

NO. | tanceaL URAIAN BEMEBINGAN { PararF wo.| Tamesar | URAIAN BEMBINGAN PARAE

— _— -
3 23 | Leda e Laloiny 4 2 i I
< X ,_& /':—"'?-“S. Nzce ol tcpap fitalt - —‘é{"

/1

e AN [/ Len — ,(,c, co’d »"'l’r [
: : ). r / ;/‘( . Cc((nnnm d\a,ig' =l
= Zorrlia ey o] c vt Lc ' |A - ;
] f ~ [7,/7 ((am . /00 o I7e. o
- =

'_>_ _ . : ) - - - ; __?/c-'zB- g- A e o — ‘
A{/7 = Ltra—g Yo {[./l" Car—: : . (;é ‘
- p - ].)(t‘}_)ﬂ;tm aé (éf\rk(‘(J
> - / L (;,7 w2 i ;

‘ - | ; : bo‘:gh s anJ A Eern b 4

d%) =, A .,:(;C—g/r? q'&’ 5 : d, /(a/v‘ G‘_ﬂ ,[’lq‘l(.ﬂ I'y;

m———]
(T S . T |

-"'""::' e - “""%"_'A‘QP 2 ﬂn{%&‘ Q(tin (,m,}bé\ 66"
— AA T > & : il A

w

fz/g" - Pecle St sad 2 mgm ; it

- " e PR ; 3
b -Foratr Gleesre— .. -
ot . Lbh,[u.& QR iy fro rc ~ ¢~ o

(nt
\

: ’- ; * . - , . . o p o ch( ﬂCC’




200 80 [ rava pope <)

=
O a™ar A e

R i o
o & — w1 o v ‘
R e \ MNCEGo T M -
. | assa LRAAN SROINGAN PARAF MO, | TANGSAL URMAR SESDICAN PRRAF
—<m =
— N S - ~7 g )
i & . Pt . /\_4: \\ (L{/ ;,'C_,_ "(C).’m 2l 2 IR - ~
— <
;‘ o /‘\_\ e ’ , y - ) -
H st Tl — S Puat /255 jcla:’ %—’ 2
] = = - - : = . — r = ‘.9/'/
e » ‘ ' ] - » - ] - . - = 5 -
| P = 2 3 sua, 5{‘&.—&—‘ fwsiah ).
] ¢ E B y . ¥ ; ¢
] 3 [, 4 s . 3 {/. J J 3
¥ ’ » o5 ) 1 r ;_ - <
— QA I EL‘E”‘?'." CE
- - ——_ = -
S5 _.L%,"’. - /Sy /{a T, <, 6" _n—yri: )“f",._C, ™
=77 I~ A ‘ 1 . e ; 3 i
‘ Z o A Ak gum—— . Aa-h} .
! Flea ~da. =N e & .
; x
f " / :
P - L. e il o - =
f‘ - C‘/ = -
£ —
i 13- J i e L . e e
] = 2 i it Vi B < =" -
. B e e =\ ! :
- r G e o ol i = < -
‘i - -
” 2 -
i




	BAB V PENUTUP 
	A. Kesimpulan 
	B. Saran  
	DAFTAR PUSTAKA  
	LAMPIRAN 


